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GodiSnji program rada sastavljen je sukladno Clanku 55. Zakona o turistiCkim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19) te Metodologiji i obvezatnim
uputama za izradu godiSnjeg programa rada i izvjeS¢a o izvrSenju programa rada donesenoj
10. studenog 2020. godine od strane Ministarstva turizma i sporta.

Cilj ovog programa rada proizlazi iz opCih ciljeva propisanih Zakonom o turisti€kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), Statuta turistiCke zajednice
mjesta Zivogo$ce.

Godi$nji program rada TZM Zivogo$ée, temelji se na osnovnim ciljevima turistickih zajednica
koje su definirane u €lanku 9. Zakona:
- ZajedniCki ciljevi turistiCkih zajednica su:

1. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju€nih aktivnosti turistiCkog razvoja
(planiranje, razvoj turistiCkih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i provedba
odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifiCnih lokalnih/regionalnih interesa kroz jaCanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistiCkih proizvoda

3. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vazZnosti i
gospodarskim, druStvenim i drugim uCincima turizma, kao i potrebi i vaZnosti oCuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turistiCke resursne osnove odredene destinacije, a osobito
zaStite okoliSa, kao i prirodne i kulturne baStine sukladno naelima odrZivog razvoja.

ZadaGe TZO Zivogo$ée sadrZane su u &lanku 32. Zakona:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuCnih investicijskih projekata javnog sektora i
klju€nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —
inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i
grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turistiCke ponude s fokusom na cjelogodiSnju ponudu
destinacije

1.6. pracéenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjeCaje za razvoj javne turistiCke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora
financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. strateSko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te
po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateSkih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije

1.10. upravljanje javnom turistiCkom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateSkih marketinSkih projekata koje je definirala Hrvatska
turistiCka zajednica.



2. Informacije i istraZivanja

2.1.izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreZnim stranicama destinacije i
profilima druStvenih mreZa

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turisti€kim informativnim centrima (ako postoje/ima
potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistiCkog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih
sluZbi na podrucju turistiCke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrZavanje sustava turistiCke signalizacije, samostalno
i/ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistiCkim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turistiCke zajednice i Hrvatske
turistiCke zajednice kao Sto su: jedinstveni turistiCki informacijski portal te evidencija
posjetitelja i svih oblika turistiCke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistiCkom zajednicom u provedbi operativnih
marketinSkih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistiCkoj ponudi na podruCju destinacije u
regionalnu turistiCku zajednicu i Hrvatsku turistiku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinSkih materijala sukladno definiranim standardima i
upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turistiCku zajednicu

3.4. pruzanje podrSke u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora
putovanja u suradnji s regionalnom turistiCkom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom
turistiCkom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

U svrhu definiranja kratkoro€nih i dugoroCnih strateSkih ciljeva TuristiCke zajednice
mjesta Zivogo$¢e posluZiti ¢e se i uskladiti s Glavnim planom razvoja turizma
Splitsko-dalmatinske Zupanije (2017-2027) sa strateSkim i operativnim planom marketinga te
Strategijom razvoja OpCine Podgora za razdoblje 2019.-2023. godine i sa Strategijom razvoja
odrZivog turizma do 2030. godine, a sve u cilju odredivanja smjera razvoja turizma na
podruéju mjesta Zivogo$ce.

Vodedi se trenutnom pozicijom i ponudom mjesta Zivogo$ée u sklopu turistitkog
branda Makarske rivijere, poznatom po dugim i §ljunCanim plaZama, koja se preteZito bazira
na osnovnom proizvodu ,sunce i more” $to u konacnici rezultira veliku turistiCku aktivnost
veCinom kroz srpanj i kolovoz javlja se potreba za razvojem proizvoda koji Ce biti razlog
dolaska u pred i posezoni. Stoga ¢e u nadolazeem periodu biti potrebno organizirati i
djelovati na naCin da se Sto kvalitetnije i bolje iskoriste prirodni resursi mjesta, njena
kulturna baStina i atrakcije koje se pruzaju, a sve to uz kvalitetniju i uCestaliju promociju.

Shodno svemu ranije navedenom, ovim programom se planira poraditi na
aktivnostima koje potiCu rast kvalitete na naCin da podiZzu ukupnu konkurentnost mjesta kroz
originalne i jedinstvene turistiCke proizvode te bolju opremljenost smjeStajnih kapaciteta.



Razvoj turistiGke infrastrukture i proizvoda na podru&ju djelovanja TZM Zivogo$ée
provoditi Ce se u suglasnosti s Opéinom Podgora, a u cilju ostvarivanja zajedniCkih interesa,
ciljeva i projekata definiranih ovom strategijom. No, u definiranju vlastitih ciljeva zajednice
prilikom izrade godi$njeg programa rada, TZM Zivogo$ée u veéoj mjeri naslonit ée se na
strateSke ciljeve i akcijske planove TuristiCke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije. Prema
tome, strateSki ciljevi prilagodeni za lokalni nivo turistiCke zajednice su:

1. Odrzivi turistiCki razvoj uz maksimalno povec¢anje kvalitete Zivota lokalne zajednice

Kako bi se izbjeglo smanjenje kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva i odrZalo zadovoljstvo
turista koji borave u mijestu, a istovremeno u najveCoj mogucoj mijeri zaStitilo i odrzalo
prirodne i kulturne resurse, koji su jedan od mnogobrojnih razloga dolaska i posjeta turista,
potrebno je kvalitetnije upravljati destinacijom i smjeStajnim kapacitetom u cilju odrzivog
razvoja mjesta Zivogoéée. Da bi se isto postiglo, treba se voditi raCuna o:

e uskladivanju rasta turistiCke ponude, a osobito smjeStajnih kapaciteta destinacije,
e povecanju turistiCke ponude i aktivnosti izvan glavne sezone,

e poticanju poslodavaca na poboljSanja uvjeta rada u turizmu i ugostiteljstvu,

e stimuliranju lokalnog poduzetniStva u cilju pruZanja usluga u turizmu te

e povecanju udjela lokalnih proizvoda i usluga u turizmu.

2. PoveCanje prihoda od turizma unapredenjem i razvojem turistiCkih proizvoda te
uCinkovitim marketingom

Ovaj strateSki cilj zamiSljen je na nacCin da se radi na povecanju prosjeCne potroSnje turista
koji su u posjeti mjestu kroz dodavanje novih turistiCkih proizvoda i usluga te povecéanju
kvalitete, a istovremeno cijene smjeStaja. Kako bi se isto i ostvarilo potrebno je raditi na:

e povecCanju kvalitete, a time i cijene hotelskog i obiteljskog smjeStaja,
proSirivanju palete turistiCkih proizvoda,

e unaprjedivanju kvalitete gastronomske ponude s naglaskom na raznolikost i lokalnu
gastronomsku tradiciju,

e unapredenju promocije s naglaskom na marketing proizvoda te

e unapredenju i integraciji sustava turistiCkog informiranja, ukljuCuju¢i mreZu smede
signalizacije.

3. Unapredenje uvjeta za razvoj turizma

U komunikaciji i suradnji s Opéinom Podgora poraditi na poboljSanju infrastrukture mjesta
kako bi kontrolirali razvoj turizma i utjecali na poboljSanje kvalitete boravka turista. Ovaj cilj
obuhvaca:

e unapredenje prometa i parkinga u destinaciji,
e unapredenje opremljenosti i upravljanja plaZzama te
e unapredenje lokalnog javnog prijevoza.

- detaljne i precizne dugoro€ne i kratkoro€ne ciljeve turistiCke zajednice



OdrZzivi turistiCki razvoj glavni je cilj, tema i teZnja zadnjih desetak godina, ali, kako
smo sami svjedoci, destinacije se uglavnhom razvijaju u suprotnom smjeru nepovratno
uniStavajucCi prirodne resurse i vizure koje su veC desetljeCima razlog dolazaka turista na
obale Jadranskog mora. Prekomjerna betonizacija i izgradnja istiskuju jo§ ono malo
dalmatinskog Stiha koji je ostao uz istovremeno izostajanje razvoja komunalne infrastrukture
i ponude za lokalno stanovniStvo. Svjedoci smo zadnjih par godina da se stanje u mjestu
Zivogo$6e znatno popravilo, a isto je jednim dijelom postignuto zahvaljujuéi radu i
djelovanju Turisti¢ke zajednice mjesta Zivogo$ée pa jednako planiramo nastaviti raditi u
narednim godinama s jednakim ciljem unapredenjem uvjeta za razvoj turizma te povecCanje
kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva i turista u destinaciji.

Nova reforma upravljanja odrZivim turizmom u Republici Hrvatskoj u fokus stavlja
turizam koji poCiva na kvaliteti i odrZivosti. Osnovni cilj sveobuhvatne reforme upravljanja
razvojem turizma je uspostaviti uCinkoviti okvir, strateSki, organizacijski i pravni, za
upravljanje razvojem turizma u smjeru odrZivosti.

Zakon o turizmu (NN 156/23), koji je stupio na snagu 1. sijeCnja 2024. godine temeljni je
zakonodavni okvir za upravljanje razvojem turizma u smjeru odrzZivosti. Zakonom o turizmu
dodijeljene su nove zadaCe turistiCkim zajednicama u upravljanju destinacijom i to kroz
nastavak njihove transformacije u organizacije za upravljanje destinacijom (Destination
management organization - DMO), i uspostavljena je njihova vertikalna povezanost kroz
nacionalne i regionalne koordinacije na razini predsjednika turistiCkih zajednica Sto
omogucava jasniju povezanost i koordiniranost rada.

Temeljem Zakona o turizmu za jedinice lokalne i podruCne (regionalne) samouprave
turistiCke zajednice izraduju plan upravljanja destinacijom kao planski dokument koji
odreduje smjer razvoja destinacije, u skladu s aktima strateSkog planiranja, prostornim
planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim vazeéim planovima i
propisima. Plan upravljanja destinacijom, donosi predstavniCko tijelo jedinice lokalne
odnosno podruCne (regionalne) samouprave na prijedlog turistiCkog vijeCa turistiCke
zajednice.

Za jedinice lokalne samouprave razvrstane u kategoriju | i Il indeksa turistiCke razvijenosti
(ITR) plan upravljanja destinacijom temelji se na izraCunu prihvatnih kapaciteta.

Podjednako je vazno, u suradnji s OpCinom Podgora i u okviru zakonskih regulativa
rada turistiCke zajednice, raditi na kontroli poveCavanja kapaciteta smjeStaja kao i na
unapredenju postojeCeg smjeStaja. Stoga bi bilo potrebno odrediti naCin upravljanja i
kontrolu kvalitete ukupnog smjeStaja mjesta, prvenstveno misle¢i na smjeStajne jedinice
pruzatelja ugostiteljskih usluga u domacinstvu koji po opremljenosti i ostalim segmentima, u
veCini sluCajeva, itekako zaostaju za hotelskim smjeStajem. Takoder je vazno istaknuti
potrebu kontrole smjeStajnih kapaciteta ne kategoriziranog smjeStaja koji se nalazi u sivoj
zoni, a ve¢ godinama predstavlja nelojalnu konkurenciju iznajmljivaCima s pravovaljanim
rieSenjima koji svoje obveze uredno podmiruju. Provedba ovakve kontrole nece biti moguca
bez suradnje s turistiCkom inspekcijom DrzZavnog inspektorata.


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2023_12_156_2382.html

Da bi umanjili problem sezonalnosti turizma kojem je glavni uzrok izrazita
fokusiranost na turistiCki proizvod ,sunce i more” od iznimne je vaznosti diverzificirati i
proSiriti turistiCku ponudu. Uvodenjem sustava financijskih i nefinancijskih poticaja kroz
razne udruge, ali i lokalne poduzetnike, utjecati na raznovrsniju i bogatiju ponudu u pred i
posezoni. Segment poticaja uskladiti s cjelogodiSnjim programom TZM Zivogoéc’:e.

PROCJENA KRETANJA TURISTICKOG PROMETA U 2026. GODINI

U prvih 11 mjeseci 2025. u hrvatskom turizmu je zadrzan pozitivni trend u odnosu na
isto razdoblje 2024., i to od 2 posto sa ukupnih 21,4 milijuna dolazaka turista i od 1 posto sa
109 milijuna nocenja.

Od toga su veGinu ostvarili strani turisti kojih je doSlo 18,3 milijuna, ostvarivsi 95,6 milijuna
noCenja, Sto je po 1 posto viSe nego u 11 mjeseci 2024.

Domadih 3,1 milijuna turista ili 7 posto viSe u prvih 11 mjeseci 2025. u odnosu na iste 2024.
pridonijelo je neSto boljem ukupnom rezultatu dolazaka, a ostvarili su i 3 posto viSe noCenja
odnosno 13,4 milijuna.

Tijekom 2025. godine na podruéju mjesta Zivogo$ée boravilo je 50.402 turista, te je
do sada ostvareno 341.647 noCenja Sto je na razini proSle godine. U usporedbi s 2024.
godinom dolazaka je viSe za cca. 3,6 %, a noCenja za cca. 0,9 %. ProsjeCan boravak turista je
joS uvijek 7 dana, Sto je joS uvijek dobar pokazatelj, ali je i dalje prisutna tendencija
skraCivanja boravka turista kao i zadnjih nekoliko godina. Nastavlja se trend ostvarivanja vrlo
dobrih rezultata u pred sezoni i post sezoni jer sve viSe turista prepoznaje naSu destinaciju
kao povoljnu za odmor u mjesecima van glavne sezone kada uz lijepo vrijeme mogu pronaci
smjeStaj po povoljnijim cijenama, bez guzvi u prometu i na plazama.

Objekti u domacinstvu, odnosno individualni iznajmljivaCi kao najpostojaniji sektor
opet su zabiljeZili dobre rezultate. Ostvareno je pribliZno jednako dolazaka i noCenja u
odnosu na 2024. godinu te na ovu vrstu smjeStaja otpada 34,7 % ostvarenih noCenja.

U hotelskom smjeStaju je ostvareno pribliZno isto dolazaka u odnosu na 2024. godinu
i cca. 2,5 % manje noCenja te na ovu vrstu smjeStaja otpada 24,43 % ostvarenih noCenja.

Na kamp otpada 34,18 % ostvarenih ukupnih noCenja, a ostvareno je cca. 3,4% viSe
noCenja u odnosu na 2024. godinu.

Na ostali smjeStaj i nekomercijalni smjeStaj otpada cca. 6,6 % Sto je na razini proSlih
godina a u nekomercijalnom smjeStaju ostvareno je priblizno 23% viSe no¢enja u odnosu na
proSlu godinu Sto je pokazatelj negativnog trenda povecéanja kapaciteta nekomercijalnog
smjeStaja .

U strukturi noCenja po zemljama tradicionalno i ove godine najviSe otpada na turiste
iz Ce8ke republike, &iji je udio u noGenjima 32,7 %. Ceski turisti tradicionalno ostvaruju
daleko najviSe dolazaka i no¢enja jer su naSi vjerni gosti, a pogotovo u privatnom smjeStaju i
kampu, medutim zabrinjavajue je da se nastavio trend smanjenja broja dolazaka za oko
2,5% u odnosu na proSlu godinu.



Kako smo i predvidali drugo mjesto ove godine zauzeli su turisti iz susjedne BiH, Ciji je
udio u ukupnom broju noCenja 16,4 % i u odnosu na 2024. godinu ostvaren je rast u
ukupnom broju no€enja od 23,4 %, Sto pokazuje da se nastavlja pozitivan trend dolazaka sa
tog bliskog trziSta.

Na tre€em mjestu su turisti iz Ujedinjene Kraljevine i na njih otpada 10,3 % ukupnih
noCenja. Ovdje se radi uglavhom o hotelskim gostima koji su ostvarili cca. 4,5% manje
dolazaka u odnosu na 2024. godinu.

Cetvrto mjesto zauzimaju turisti iz Poljske sa udjelom nocenja od 9,1 % Ciji se pad u
ukupnom broju dolazaka zaustavio i ove godine je ostvareno 2,8% viSe dolazaka u odnosu na
2024. godinu.

Na petom mjestu su turisti iz NjemaCke i na njih otpada 5,6 %. noCenja, Sto je na
razini proSle godine.

Sesto mjesto zauzimaju turisti iz Slovenije sa udjelom od 5,1 % $to je priblizno
proSlogodiSnjoj razini.

Sedmo mijesto zauzeli su domaci turisti iz Hrvatske s udjelom noCenja od 3,7 %, zatim
slijede turisti iz SlovaCke s 3,1 %, Ukrajina s 2%, Austrije sa 2 %, Svedske sa 1,8 %,...

Buduéi da je u cijelom svijetu opCenito nestabilna geopolitiCka situacija zadnjih
godina i na rastu€u inflaciju nezahvalno je davati prognoze turistiCkih rezultata u narednim
godinama, ali je za oCekivati da Ce naSa zemlja nastaviti ostvarivati odliCne turistiCke
rezultate i u 2026. godini, s obzirom na sve bolju prometnu povezanost s veCinom zemalja
istoCne i zapadne Europe, blizina nama uvijek sklonih emitivnih turistiCkih trziSta, veliki adut
su nam prirodne ljepote i jedno od najCiS¢ih mora na svijetu, nudimo raznolikost kakvom se
mozZe pohvaliti malo europskih zemalja, smjeStajni kapaciteti takoder su se znaCajno
unaprijedili posljednjih godina, zbog Cega je vrlo vaZno nastaviti razvijati strategiju razvoja
odrzivog turizma.

PRIHODI U 2026. GODINI
1. IZVORNI PRIHODI

1.1. TURISTICKA PRISTOJBA

Ukupno zaduZenje turistiCke pristojbe prema podacima iz sustava eVistior, u
razdoblju od sije€nja do prosinca 2025. godine, iznosi 415.833,30 eur Sto je za 14,7 % viSe od
iznosa iz prethodne godine. Ukupan iznos zaduZenja rasporeden prema vrstama objekata:

2025. 2024.
komercijalni po noCenju 302.402,61 252.933,25
komercijalni pauSalno 101.200,00 100.749,70



nekomercijalni 12.230,73 8.654,19
UKUPNO 415.833,34 362.337,14

Ukupan iznos uplata u istom razdoblju iznosi 411.019,23 eur $to je cca. 18 % viSe u
odnosu na isti period prethodne godine (348.262,30 eur).

TuristiCka pristojba plata se temeljem &l. 59. Zakona o turistiCkim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/2019) i Zakona o turisti€koj pristojbi (NN 52/2019)
kojim se ureduje obveza plaCanja turistiCke pristojbe, naCin utvrdivanja visine turistiCke
pristojbe, rasporedivanje sredstava TP, rokovi i naCin naplate i uplate TP te druga pitanja
znaCajna za prikupljanje i rasporedivanje turistiCke pristojbe.

Uplacena sredstva turistiCke pristojbe rasporeduju se na sljedeéi nacin (Clanak 20. Zakona o
TP):

- sredstva se uplacuju na raCun financijske institucije kod koje je otvoren raCun utvrden
propisima o prihodima za financiranje drugih javnih potreba

- najprije se iz sredstava izdvaja 3,5% sredstava na poseban raCun HTZ-a za razvojne projekte i
programe kreiranja novih turistiCkih programa nedovoljno razvijenim podrucjima (Fond za
turistiCki nedovoljno razvijena podru€ja i kontinent)

- 2 % sredstava izdvaja se na poseban raCun HTZ-a za projekte i programe udruZenih
turistiCkih zajednica (Fond za udruzZene turistiCke zajednice)

- 1 % Hrvatski crveni kriz

Preostala sredstva rasporeduju se na sljedeci nadin:

(1) 65% sredstava se dijeli na TZ Zivogo$ée i Op&inu Podgora (70:30)
(2) 15 % sredstava regionalnoj turistiCkoj zajednici i

(3) 20 % sredstava HTZ-u.

Sredstva uprihodena od naplate turistiCke pristojoe umanjena za sveukupne rashode ostaju
TZM Zivogo$ée kao izvorni prihod za narednu godinu.

Za narednu godinu cijena turistiCke pristojbe za iznajmljivaCe u domacinstvu koji pla¢aju
pausSalni iznos iznosit ¢e 50,00 eur/leZaj, cijena turistiCke pristojbe za smjeStajne objekte u
kojima se pruza ugostiteljska djelatnosti se mijenja i naplacivati Ce se u iznosu od 2,00
eur/osobi/noCenju  (1.4.-30.9.), 1,50 eur/osobi/noCenju (ostalo razdoblje) umjesto
dosada$njih 1,78 eur/osobi/noéenju odnosno 1,33 eur/osobi/noéenju, cijena turistiCke
pristojbe za smjeStajne objekte iz skupine kampovi i kamp odmoriSta Ce se naplacCivati u
iznosu od 2,00 eur/osobi/no¢enju (1.4.-30.9.), 1,50 eur/osobi/noCenju (ostalo razdoblje)
umjesto dosadasnjih 1,78 eur/osobi/no¢enju odnosno 1,33 eur/osobi/noCenju, zbog Cega je
prihod od turistiCke pristojbe planiran u iznosu od: 200.000,00 eur.

1.2. CLANARINA

Clanarina predstavlja izvorne prihode turistiCke zajednice i placa se temeljem €l. 59. Zakona
o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/2019) i Zakona o
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Clanarinama u turistiCkim zajednicama (NN 52/2019). Prihod od turistiCke €lanarine do kraja
godine planira se ostvariti u iznosu od 15.000,00 eur. Ostvareni prihod od Clanarina je na
razini planiranog. Svakako je pohvalno da su mehanizmi naplate turistiCke Clanarine pocCeli
funkcionirati s obzirom da obraCun i evidenciju naplate turistiCke Clanarine vrSi porezna
uprava. S obzirom na turistiCke rezultate u ovoj godini prihodi od turistiCke Clanarine
planirani su u iznosu od 15.000,00 eur.

3. Prihodi od sustava turistiCkih zajednica

Ovaj prihod se odnosi na prihod koji se planira ostvariti temeljem prijave na natjeCaje koje
objavljuje TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije i na osnovu dosadaS$njih rezultata prijava na
natjeCaj planiran je u iznosu od 20.000,00 eur.

6. PRENESENI PRIHODI

Prijenos prihoda iz 2025. godine je planiran u iznosu od 65.000,00 eur (cca. 21 % od ukupno
planiranih prihoda). Preneseni prihodi odnose se na neutroSena sredstva iz pro$lih godina.
Dio tih sredstava posluzit ¢e za normalno funkcioniranje ureda u prvom dijelu poslovne
godine, kada su prihodi smanjeni i izvrSenje dijela planiranih aktivnosti iz programa.

RASHODI PLANIRANIH ZADATAKA PREMA AKTIVNOSTIMA
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
1.2. Istrazivanje i analiza trziSta.

Opis aktivnosti: Za potrebe izrade strateSkih i operativnin dokumenata provodi se
istraZivanje i analiza trzZiSta. Radi se o dugotrajnom i kontinuiranom procesu da bi se na
odgovarajuem uzorku dobile potrebne informacije. U planu je provodenje ankete
(ispitivanje turista, posjetitelja i iznajmljivaCa) o zadovoljstvu destinacijom, sveukupnom
ponudom mjesta, atrakcijama, gastro ponudom, kvaliteti manifestacija i sliCnih stvari koje bi
ovoj turistiCkoj zajednici mogle koristiti u odredivanju smjera razvoja te u koje projekte i
manifestacije znaCajnije ulagati sredstva. Anketu e provoditi vanjski suradnici, na jezicima
zemalja turista koji imaju najveCe udjele u noCenjima i dolascima i ti podaci Ce se koristiti za
izradu Plana upravljanja destinacijom.

Cilj aktivnosti: Dobivanje povratnih informacija od turista, koje su osnovni temelj za izradu
planova.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 500,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj — prosinac 2026. godine

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA



2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistiCkih proizvoda
a) Uredenje pjeSackih puteva i planinarskih staza

Opis aktivnosti: Nastaviti s odrZzavanjem i uredenjem puteva i staza u Zivogo$6u i njegovoj
okolici.

-nastaviti s popravcima odronjenih suhozida na starim putevima;
- pokositi i oCistiti pjeSaCke putove i staze viSe puta prije i tijekom sezone prema potrebi;

- nastaviti suradnju s lovakom udrugom Kamenjarka na CiS¢enju i odrZavanju prohodnima
planinarskih staza i putova;

- nastaviti suradnju s planinarskim druStvom Kline na markiranju i ¢iS€enju planinarskih staza
i putova.

Cilj aktivnosti: Sve veCi broj turista su pasionirani SetaCi i rekreativni planinari koji su
motivirani Zeljom boravka u prirodi da bi se odmorili i opustili, te je cilj omoguciti im Sto
kvalitetniji sadrzaj boravka u prirodi u naSoj destinaciji

Nositelj aktivnosti i partneri: TZM Zivogo$6ée, Lovacka udruga Kamenjarka, HPK Kline
Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2026. godine

b) Brendiranje klastera Makarske rivijere

Opis aktivnosti: Nastavak zajedniCkog projekta turistiCkih zajednica s podru€ja Makarske
rivijere, a koji predvida osmiSljavanje i razvoj novog/drugacCijeg turistiCkog proizvoda (osim
mora, sunca i plaza) kojim bi se promovirala Makarska rivijera kao povezana destinacija, koji
bi za cilj imao produZenije turistiCke sezone i ponudu proizvoda koji ve¢ postoje (stari zaseoci,
pjeSaCke staze i planinarske staze, proizvodnja maslinova ulja, kulturno povijesna bastina),
ali nisu dovoljno valorizirani ni promovirani u postojeCim promidZbenim materijalima. U
2024. godini je izabrana tvrtka sa zadatkom izrade nove broSure Makarske rivijere. Izabran je
vizualni identitet i zajedniCki slogan za broSuru, u 2025. godini broSura je iSla u tisak. Projekt
promocije se nastavlja, ve€im obujmom komunikacije prema domaCem i inozemnom trzistu
putem digitalnih kanala, s posebnim naglaskom na video materijal i druStvene mrezZe - koje
su danas kljuCan prostor informiranja, inspiracije i odabira turistiCkih iskustava, te
istovremeno izgraditi autentiCan i prepoznatljiv glas Makarske rivijere kao cjeline.

Cilj aktivnosti: Pozitivan utjecaj na samu turistiCku ponudu mjesta, produzenje turistiCke
sezone, stvaranje prepoznatljivog brenda. Kroz zajedniCki nastup na trzZidtu ostvaruje se veCa
konkurentnost destinacije, povecava zadovoljstvo gostiju te se otvara prostor za daljnji razvoj
specijaliziranih proizvoda i odrZivog turizma.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZM Zivogo$ce, Opéina Podgora

Iznos potreban za realizaciju: 3.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2026. godine

c) Uredenje izvora, bunara i Cesmi
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Opis aktivnosti: NaSe mjesto obiluje prirodnim izvorima vode od kojih su neki vel
djelomi€no uredeni. Potrebno je dodatno valorizirati te izvore, bunare i Cesme, urediti ih,
oznadCiti, postaviti info table uz iste, potencirati njihovu atraktivnost na naCin da se izradi
priCa o ljekovitim svojstvima biokovske vode (legende o tome postoje), podiZe se svijest o
oCuvanju prirodnih vodnih resursa. U danaSnje vrijeme Cista i svima dostupna prirodna voda
je bogatstvo koje Ce turisti itekako znati cijeniti.

Cilj aktivnosti: Valoriziranje i iskoriStavanje prirodnih resursa s kojima raspolazemo u
turistiCke svrhe uz mala ulaganje. Turisti i lokalni stanovnici vole prostore gdje mogu zastati,
odmoriti se i osvjeZziti se.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZM Zivogo$ée, Opéina Podgora

Iznos potreban za realizaciju: 3.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj-prosinac 2026. godine

d) Uredenje vidikovaca i odmoriSta

Opis aktivnosti: Nastavak aktivnosti uredenja vidikovaca i odmori$ta koju je TZM Zivogo$cée
zapoCelo 2022. godine uz sufinanciranje TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije. U 2025. godini
ureden je vidikovac Suzina, probijanjem i uredenjem dionice puta do platoa na kojem Ce se
napraviti zid i mjesto za odmor i fotografiranje. U 2026. godini u planu je uredenje vidikovaca
Podmarace, sv. Petar ili Glavica ovisno o financijskim mogucénostima.

Cilj aktivnosti: PoveCanje atraktivnosti destinacije, omoguCiti sigurnu i organiziranu
interakciju s krajolikom, poveCati dozivljaj posjetitelja i potaknuti razvoj odrzivog turizma u
ZivogoScu.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZM Zivogo$¢e, TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije
Iznos potreban za realizaciju: 10.500,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj-prosinac 2026. godine

2.3. PodrSka razvoju turistiCkih dogadaja

a) Kulturna i zabavna dogadanja

Opis aktivnosti: Nastaviti s organizacijom manifestacija koje su dosada pokazale interes
turista kao Sto su ribarske vecCeri, glazbene veCeri, sajmovi domacih proizvoda, glazbenih
veCeri, pogotovo dogadanja za djecu kao predstave i radionice, dance showova,
promenadnih svirki te uloziti dodatne napore, trud i financije u organizaciju novih
manifestacija koje privlaCe turiste u pred i posezoni.

Ova aktivnost ukljuCuje i troSak autorskih honorara, ZAMP-a i sve ostale rashode vezane uz
organizaciju.

Cilj aktivnosti: Pobolj$anje kulturno-zabavnog sadrZaja na podrudju Zivogo$éa, pruZanje
novih kulturnih i zabavnih iskustava koja Ce turistima ostati u pamc¢enju i biti jedan od razloga
za ponovni dolazak u naSe mjesto.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 50.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj-prosinac 2026. godine
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b) Sportska i ostala dogadanja

Opis aktivnosti: Organizirati i sufinancirati nova dogadanja u mjestu, sufinancirati sportska
dogadanja u mjestu i okolici te u suradnji s OpCinom Podgora poraditi na nabavci nove i
obnovi postojeCe sportske infrastrukture.

U planu je obiljeZiti i proslaviti dan za$titnika Zivogo$¢a sv. Padkala (17. svibnja), proslava sv.
Petra u Strnju (29. lipnja), Dan domovinske zahvalnosti 5. kolovoza uz prigodni koncert i
vatromet, Dalmatian dogs days i suorganizirati proslavu adventa i ostalih prigodnih proslava u
Zivogo$¢u u prostorijama novog multikulturnog centra (zgrada bive uljare).

Cilj aktivnosti: Poticanje na zdrav Zivot i druZenje turista i mjeStana kroz bavljenje sportskim
aktivnostima, pruzZanje novih aktivnosti za turiste. Ostalim dogadanjima odrZavati identitet
mjesta, stvarati veze pripadnosti medu mjeStanima, a pogotovo mladima.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 25.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj-prosinac 2026. godine

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.1.Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Opis aktivnosti:

Kao i dosada$njih godina u planu je sudjelovanje na nekim od veCih europskih turistiCkih
sajmova zajedniCki s ostalim turistiCkim zajednicama Makarske rivijere na kojima nastupa
TZSDZ i HTZ (London, Be€, Munchen,..), a sukladno dogovoru s ostalim direktorima. Ukoliko
bude moguénosti organizirat e se i prezentacije na manjim turistiCkim sajmovima koji
obuhvacéaju nama naklonjena emitivna turistika trzista (Ces$ka, BiH i sl..)

Cilj aktivnosti: Sudjelovanjem na turistiCkim sajmovima poveCavamo svoju vidljivosti i
prepoznatljivost medu posjetiteljima i turistiCkim subjektima. Sajmovi omogucuju
predstavljanje naSih posebnosti, tradicije i prirodnih ljepota koje mogu privuCi nove goste u
Zivogo$ée.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 1.500,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj — prosinac 2026. godine

3.3. Kreiranje promotivnog materijala

a) Tiskani i promidZbeni promotivni materijal

Opis aktivnosti: TZM ZivogoScée je u 2025. godini izradila turistiCku mapu ZivogoS$¢a, koja bi

trebala biti u printu do poCetka turistiCke sezone 2026. godine i koja je dostupna na
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web.stranici TZZM Zivogoéée. U 2026. godini u cilju je postaviti tu mapu na javne povrSine u
svakom od naSih mjesta (Porat, Mala Duba i Blato) na najfrekventnijim pozicijama.

Takoder se odnosi na nabavu turistiCke karte Explore Dalmatia koja ima verziju za srednju i za
juznu Dalmaciju.

Tiskani promidzbeni materijali su jo§S uvijek od velike vaznosti za promociju i prezentaciju
turistiCke ponude, s obzirom da je veliki broj turista skloniji tom naCinu informiranja.

Ova aktivnost ukljuCuje troSak izrade i tiska odredenog broja broSura Makarske rivijere.

Cilj: Bolja informiranost turista i posjetitelja.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 3.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj — prosinac 2026. godine

b) Oglasi u turistiCkim vodi€ima

Opis aktivnosti: ova aktivnost odnosi se na oglaSavanje u vodiCu Explore Adriatic i u
gradskom vodi€u Makarske rivijere. Ukoliko se prepozna dobra prilika moguce je oglaSavanje
u jo$ nekom turistiCkom vodiCu.

Cilj aktivnosti: Nastaviti s oglaSavanjem koja su se do sada pokazala dobra i eventualno
pronacCi neke nove vodiCe za oglaSavanje ukoliko se pronade neSto atraktivno.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 1.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj — prosinac 2026. godine

c) Multimedijalni promidZbeni materijal

Opis aktivnosti: Nastaviti s zapoCetim oglaSavanjem na druStvenim mreZama, kao najbrze
rastuim trendom u danaSnje vrijeme, koje se pokazalo kao vrlo uspjeSno u prethodnom
razdoblju.

U ovu aktivnost spada i godiSnje odrZavanje servisa Google virtualna Setnja koji prikazuje
najatraktivnije turisti¢ke lokacije u Zivogo$6u (plaZe, vidikove i sl.).

Cilj aktivnosti: MarketinSka promocija destinacije u skladu s modernim trendovima.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 5.500,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj— prosinac 2026. godine

d) Obnova jumbo plakata

Opis i aktivnosti: zamjena preostala 2 dotrajala jumbo plakata i osvjetljivanje istih led
reflektorima na ulazu u mjesta.

Cilj aktivnosti: Odrzavanje i poboljSanje takvog naCina reklame mjesta.
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Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 2.500,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj-lipanj 2026. godine

3.4. Internetske stranice

Opis aktivnosti: OdrZavanje stranice www.zivogosce.hr, izrada novog sadrZaja i obogaCivanja
sadrzaja stranice u cilju da turistima pruzimo sve potrebne informacije kako bi se Sto bolje
pripremili i upoznali s zanimljivostima, moguénostima i ponudom mijesta.

U ovu aktivnost spadaju i troSkovi odrZavanja tri web kamere.

Cilj aktivnosti : Bolja informiranost turista i stvaranje osjeCaja povezanosti sa destinacijom jer
turist moZe na jednom mjestu pronaéi sve informacije koje ga zanimaju o Zivogo$6u, mogu
pogledati omiljenu plaZzu na kameri i kakvo je vrijeme trenutno. Sukladno financijskim
moguénostima izraditi novu i moderniju web.stranicu TZM Zivogo$ée buduéi da nova
stranica omogucGuje moderniji dizajn, bolju preglednost i kvalitetnije predstavljanje mjesta.
Takoder ima bolju vidljivost na Googleu i privlai viSe posjetitelja te zamijeniti fiksne
panoramske kamere sa pokretnima.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 15.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj — prosinac 2026. godine

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistiCkih podataka

Opis aktivnosti: Nastaviti s otkupom novih fotografija i snimaka Zivogoééa i njegovih
prirodnih ljepota i atrakcija.

Cilj aktivnosti : AZuriranje i nadopuna baze podataka TZM Zivogo$ée, ostvarivanje veGe
marketinSke prisutnosti, novi sadrZaj za tiskane promidZbene materijale, prospekte, broSure,
i prezentacije.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 500,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj — prosinac 2026. godine

3.6. TuristiCko-informativne aktivnosti

a) Turisti€ko informiranje

Opis i cilj aktivnosti:

Kao i svake godine, a u cilju Sto bolje informiranosti turista u destinaciji, iznajmljivaca i
ostalih, angazirati ¢e se informatore (mlade osobe iz mjesta) na tim poslovima u sezoni i ova
aktivnost odnosi se na troSkove plaCe i ostala davanja za informatore, odnosno za
cjelodnevni rad ureda tijekom trajanja turistiCke sezone. U ovaj troSak spadaju i troSkovi
sudjelovanja u projektu: Welcome desk u zraénoj luci Split za 2026. godinu.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
14



Iznos potreban za realizaciju: 9.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj - listopad 2026. godine

b) Postavljanje turistiCke signalizacije

Opis aktivnosti: Nastavit Ce se s postavljanjem turistiCke signalizacije, odnosno novih tabli i
putokaza gdje je potrebno, postavile bi se nove info table uz glavne plaZe s pravilima
ponaSanja, zabranama itd.

Cilj aktivnosti: LakSe snalaZenje turista, bolja promocija destinacije i poveCanje sigurnosti.
Omogucuje lako pronalaZenje turistiCkih atrakcija, lokaliteta, sadrZaja i usluga i samim tim
smanjuje potrebu za traZenjem pomodi i poveCava se pozitivno iskustvo posjetitelja.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj-prosinac 2026. godine

4. DESTINACISKI MENADZMENT

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

a) Edukacije

Opis aktivnosti: S obzirom da zakoni i propisi mijenjaju iz godine u godinu potrebno je
nastaviti s organizacijom edukacija za iznajmljivaCe i druge dionike u turizmu kako bi lakSe
razvili i realizirali svoje ideje i ciljeve i pratili moderne trendova u turizmu.

Cilj aktivnosti: podizanje kvalitete turistiCkog razvoja naSe destinacije
Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 800,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2026. godine

b) Nagrade i priznanja

Opis aktivnosti: Ova aktivnost odnosi se na dodjelu priznanja i nagrada turistima za
dugogodi$nju vjernost Zivogo$éu kao odabranoj turistickoj destinaciji i zasluZnim &lanovima
TZM Zivogo$ée.

Cilj aktivnosti: nagraditi vjerne goste i vrijedne Clanove
Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 500,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2026. godine

4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okoliSa

a) eko akcije

Opis aktivnosti: Organizacija akcija CiSCenja plaza, podmorja, Suma i mjesta provodi se kao i
svake godine u suradnji s mjeStanima, Opéinom Podgora, Podgorskim komunalcem, ostalim
volonterima, profesionalnim i amaterskim roniocima, po uzoru na eko akcije odrzane 2021.,
2022., 2023. 2024. godine.
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Cilj aktivnosti: odrZavanje tradicije koju turisti polako prepoznaju, uklanjanje otpada iz
prirode kao i podizanje eko svijesti kod mjeStana, a pogotovo najmladih.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZM Zivogo$ce, Opéina Podgora
Iznos potreban za realizaciju: 2.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2026. godine

b) Uredenje zelenih povrSina, okoliSa i atrakcija za turiste

Opis aktivnosti: Uredenje Setnica, parkiCa, vidikovaca, stajaliSta, CiS¢enje divljih plaza, Suma
uz Setnice, okoliSa u mjestu, sanacija divljih odlagaliSta otpada, kupovina i sadnja cvijeCa i
drugog autohtonog mediteranskog bilja, pranje ulica tijekom sezone.

Provoditi u suradnji s Op¢inom Podgora i DVD Podgora.

Na osnovu iskustva iz proSlih godina pokazala se potreba za sve veCim ulaganjima po pitanju
ovih aktivnosti u cijelom naselju i okolici, s obzirom na trendove pretjerane betonizacije koji
su naZzalost stigli i do nas, a zelene povrSine su uz plaZe i more posljednje oaze gdje se Covjek
moZe istinski odmoriti i opustiti.

Cilj aktivnosti: UljepSanje izgleda mjesta i okolice.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZM Zivogo$ée, Op&ina Podgora, DVD Podgora
Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2026. godine

c) Uredenje i opremanje mjesta, plaza, Setnica i puteva

Opis i cilj aktivnosti: Upravljati turistiCkom infrastrukturom u suradnji s OpCinom Podgora, a
posebno na unapredenju i opremanju plaZa, Setnica, puteva i samom uredenju mjesta.

- u suradnji s OpCinom Podgora dohraniti plaZe s koji je Zalo nestalo kroz zadnje 4 godine i da
se to odradi kroz 1. i 2. mjesec 2026. godine (hotelska plaza Porat, plaza Luka Porat, plaza
Blato centar, plaza Grebine Mala Duba);

- pjeSacki put ZivogoSée Porat - Mala Duba - Blato predstavlja Zilu kucavicu u ljetnim
mjesecima koju koriste turisti i lokalno stanovniStvo i svake godine je potrebno sanirati
njegove dijelove koji budu oSteCeni djelovanjem mora i kiSa (nasipanje i popravak suhozida);

- u suradniji s opéinom nastaviti s uredenjem postojeéih plaZnih pera u Zivogo$céu;
- u suradnji s Op€inom Podgora odrediti trasu uz more i urediti Setnicu kroz Veliku Dubu;

-nastaviti s postavljanjem led solarnih reflektora uzduZ Setnica, putova i na novom dijelu
groblja;

- betonirati dio puta koji se spuSta s Glavice prema Blatu;
- obnova dotrajalih i postavljanje plaznih plutaa na postoje¢im i novim lokacijama;

-u suradnji s Op€inom Podgora nastaviti obnovu i uredenje klupa u mjestima;
- postaviti montazni Eko wc u Maloj Dubi;

- nastaviti s uredenjem autobusnih stanica u Zivogo$¢u;

- nabava bozi¢nih ukrasa (lampice i sl.)
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- oslikati zid uz uljaru u Zivogo$ée Portu;

- postavljanje novih ograda na mjestima gdje je to potrebno;

- postavljanje novih foto pointova (naruCiti skulpture simbola mora (delfin, kornjacCa,
hobotnica, morski konji¢ i sl.) koje bi bile postavljene na stijenama na odgovarajuCim
lokacijama kao atrakcije ;

- obnoviti bucalidte u Zivogo$ce Portu;

- uredenje prostora ispred ulaza u ured TZM Zivogo$ce;

- postavljanje sprava za street workout na lokacijama u Maloj Dubi i Blatu;

- naruCiti novu svlaCionicu za plaZu na Blatu.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZM Zivogo$¢e, Opéina Podgora
Iznos potreban za realizaciju: 60.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj — prosinac 2026. godine

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije

Opis i aktivnosti: Sredstva predvidena za ostvarivanje Clanstva u nekoj od domacih
strukovnih ili sl. organizacija, kao Sto je LAG Adrion.

Cilj aktivnosti: Suradnja i konzultiranje kod prijave projekata na razne natjeCaje

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 200,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2026. godine

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
6.1. Plaée

Opis i cilj aktivnosti: TroSkovi plaCe direktora, koji je jedini stalno zaposleni u TZM
ZivogoSCe, troSkovi doprinosa na plaCe i iz placa, putne troSkove i ostale obaveze po zakonu
i neoporezive naknade.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 34.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2026. godine

6.2. Materijalni troSkovi

Opis i cilj aktivnosti: Trokovi financiranja rada ureda TZM Zivogo$ée. Tu spadaju materijalni
troSkovi ureda, materijalni troSkovi radnika, prijevoz, dnevnice, upotreba vlastitog auta,
telekomunikacijske usluge, bankarske usluge, usluge FINE, usluge vodenja knjigovodstva,
poStanske usluge, troSak najma prostora ureda, servisiranje i odrZzavanje opreme i drugi
razni tro$kovi vezani za poslovanje ureda TZM Zivogo$ce.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 8.000,00 eur
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Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2026. godine
6.3. Tijela turistiCke zajednice

Opis i cilj aktivnosti: Clanovi tijela TZM Zivogoéée za svoj rad ne primaju nikakvu naknadu
pa se cjelokupni iznos odnosi na organizaciju skupS$tine i turistiCkih vijeCa i troSkove
reprezentacije.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 3.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2026. godine

7. REZERVA

Ovaj dio prihoda predstavlja nerasporedeni dio prihoda turistiCke zajednice (tekuCu rezerva) koja se
koriste tijekom godine za nepredvidene aktivnosti koji se financiraju iz programa rada. Sredstvima
tekuCe rezerve raspolaze TuristiCko vijeCe na prijedlog direktora turistiCke zajednice.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 6.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2026. godine

Rekapitulacija Prihoda i Rashoda

U konacnici je predviden viSak prihoda u iznosu od 30.500,00 eur, a koji se prebacuju kao
rezervirana sredstva viSka i koriste se za aktivnosti i programe prema odluci i sluzit ¢e kao
sredstva za pokrivanje troSkova i normalno funkcioniranje ureda u prvom dijelu godine kada
su smanjeni prihodi TZ.

Ur.br.: 22-4/25
U Zivogo$éu, 23. prosinac 2025. godine
Predsjednik TZM Zivogo$ce
Goran Relji¢

FINANCHSKI PLAN ZA 2026. - PRIJEDLOG

1.1. | TuristiCka pristojba 200.000,00 175.784,87 113,78

66,67%

1.2. | Clanarina 15.000,00 15.307,41 97,99

5,00%



SVEUKUPNO

300.000,0
0

281.169,17

Identifikacija i vrednovanje resursa te

Izrada
1.1. | strateSkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 0,00 4.432,05 0,00 0,00%
dokumenata
1.2. | IstraZivanje i analiza trziSta 500,00 0,00 #DIV/0! 0,19%
1.3. | Mjerenje u€inkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 #DIV/0! 0,00%

Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne

2.1. strukturiranje turistiCkih proizvoda 26.500,00 15.022,80 176,40 9,83%
a | Uredenje pjeSackih puteva i planinarskih staza 10.000,00 15.022,80 66,57 3,71%
b Brendiranje klastera Makarske rivijere 3.000,00 0,00 #DIV/0! 1,11%
c Uredenje izvora, bunara i Cesmi 3.000,00 0,00 #DIV/0! 1,11%
d | Uredenje vidikovaca i odmoriSta 10.500,00 0,00 | #DIV/0O! 3,90%

29, I_S)l:z:::\‘,’; :;naéavanja kvalitete turistiCkog 0,00 0,00 | #DIV/0! 0,00%

2.3. | Podr§ka razvoju turistiCkih dogadanja 75.000,00 67.170,86 111,66 | 27,83%
a Kulturna i zabavna dogadanja 50.000,00 46.188,41 108,25 18,55%
b sportska i ostala dogadanja 25.000,00 20.982,45 119,15 9,28%

2.4. | TuristiCka infrastruktura 0,00 0,00 #DIV/0! 0,00%

2.5. | PodrS§ka turistiCkoj industriji 0,00 0,00 | #DIV/0! 0,00%

3.1. radionice 1.500,00 846,00 177,30 0,56%
3.2. | Suradnja s organizatorom putovanja 0,00 0,00 #DIV/0! 0,00%
3.3. | Kreiranje promotivnog materijala 12.000,00 14.611,77 82,13 4,45%
a Tiskani i promidzbeni promotivni materijal 3.000,00 8.281,92 36,22 1,11%
b | Oglasi u turistiCkim vodi¢ima 1.000,00 983,75 101,65 0,37%
C Multimedijalni promidZbeni materijal 5.500,00 5.346,10 102,88 2,04%
d | Obnova jumbo plakata 2.500,00 0,00 #DIV/0! 0,93%
3.4. | Internetske stranice 15.000,00 4.830,00 310,56 5,57%
3.5. g::—:;:;:’:: i upravljanje bazama turistiCkih 500,00 0,00 #DIV/0! 0,19%
3.6. | TuristiCko-informativne aktivnosti 14.000,00 8.932,96 156,72 5,19%
TuristiCko informiranje 9.000,00 8.932,96 100,75 3,34%

b | Postavljanje turistiCke signalizacije 5.000,00 0,00 | #DIV/0! 1,86%




Oglasavanje destinacijskog brenda, turistiCke

3.7. . . 0,00 0,00 #DIV/0! 0,00%
ponude i proizvoda
41 TurI.St.ICkI informacijski sustavi i aplikacije 0,00 0,00 #DIV/0! 0,00%
/eVisitor
4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 1.300,00 0,00 #DIV/0! 0,48%
a | Edukacije 800,00 0,00 | #DIV/0! 0,30%
b Nagrade i priznanja 500,00 0,00 #DIV/0! 0,19%
4.3. | Poticanje na oCuvanje i uredenje okoliSa 72.000,00 69.096,84 104,20 | 26,72%
a | Eko akcije 2.000,00 516,00 387,60 0,74%
b Ure.denje zelenih povrSina, okoliSa i atrakcija za 10.000,00 9.134,46 109,48 3.71%
turiste
Uredenje mjesta, plaza, Setnica i puteva 60.000,00 59.446,38 100,93
5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 #DIV/0! 0,00%
Domace strukovne i sl. organizacije 200,00 0,00 #DIV/0!
6.1. | Place 34.000,00 33.271,25 102,19 12,62%
6.2. | Materijalni troSkovi 8.000,00 8.691,41 92,04 2,97%

Tijela turistiCke zajednice 3.000,00 1.428,10 210,07 1,11%

SVEUKUPNO 269.500,0 228.534,04

Rezervirana sredstva viSka prihoda 30.500,00 52.635,13
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