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uvoD

Godi$nji program rada sastavljen je sukladno ¢lanku 55. Zakona o turisti¢ckim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19) te Metodologiji i obvezatnim
uputama za izradu godisnjeg programa rada i izvjeSéa o izvrSenju programa rada donesenoj
10. studenog 2020. godine od strane Ministarstva turizma i sporta.

Cilj ovog programa rada proizlazi iz opéih ciljeva propisanih Zakonom o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), Statuta turisticke zajednice
mjesta Zivogosce.

Godisnji program rada TZM Zivogo$cée, temelji se na osnovnim ciljevima turisti¢kih zajednica
koje su definirane u ¢lanku 9. Zakona:
- Zajednicki ciljevi turistickih zajednica su:

1. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosSenje i provedba
odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jaéanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda

3. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaZnosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito
zasStite okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Zadace TZO Zivogosée sadrzane su u ¢lanku 32. Zakona:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i
kljuénih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —
inkubatori inovativnih destinacijskih dozZivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i
grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu
destinacije

1.6. praéenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjeCaje za razvoj javne turisticke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih
izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te
po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije

1.10. upravljanje javnom turistiCkom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska
turisti¢ka zajednica.

2. Informacije i istraZivanja



2.1.izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako
postoje/ima potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i
komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrZzavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno
i/ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske
turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija
posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih
marketinskih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u
regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i
upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika
organizatora putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s
Hrvatskom turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

U svrhu definiranja kratkoroc¢nih i dugorocnih strateskih ciljeva Turisticke zajednice
mjesta Zivogosée posluZiti ¢e se i uskladiti s Glavnim planom razvoja turizma Splitsko-
dalmatinske Zupanije (2017-2027) sa strateskim i operativnim planom marketinga te
Strategijom razvoja Opcine Podgora za razdoblje 2019.-2023. godine i sa Strategijom razvoja
odrZivog turizma do 2030. godine, a sve u cilju odredivanja smjera razvoja turizma na
podrudju mjesta Zivogosce.

Vodedi se trenutnom pozicijom i ponudom mijesta Zivogosce u sklopu turisti¢kog
branda Makarske rivijere, poznatom po dugim i Sljun¢anim plazama, koja se preteZito bazira
na osnovnom proizvodu ,,sunce i more” sto u konacnici rezultira veliku turisticku aktivnost
veé¢inom kroz srpanj i kolovoz javlja se potreba za razvojem proizvoda koji ¢e biti razlog
dolaska u pred i posezoni. Stoga ¢e u nadolaze¢em periodu biti potrebno organizirati i
djelovati na nacin da se Sto kvalitetnije i bolje iskoriste prirodni resursi mjesta, njena
kulturna bastina i atrakcije koje se pruzaju, a sve to uz kvalitetniju i uéestaliju promociju.

Shodno svemu ranije navedenom, ovim programom se planira poraditi na
aktivnostima koje poticu rast kvalitete na nacin da podizu ukupnu konkurentnost mjesta kroz
originalne i jedinstvene turisticke proizvode te bolju opremljenost smjestajnih kapaciteta.

Razvoj turisti¢ke infrastrukture i proizvoda na podru¢ju djelovanja TZM Zivogosce
provoditi ée se u suglasnosti s Op¢inom Podgora, a u cilju ostvarivanja zajednickih interesa,
cilieva i projekata definiranih ovom strategijom. No, u definiranju vlastitih ciljeva zajednice



prilikom izrade godidnjeg programa rada, TZM Zivogosée u vecoj mjeri naslonit ¢e se na
strateske ciljeve i akcijske planove Turisti¢ke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije. Prema
tome, strateski ciljevi prilagodeni za lokalni nivo turisti¢ke zajednice su:

1. Odrzivi turisticki razvoj uz maksimalno povecanje kvalitete Zivota lokalne zajednice

Kako bi se izbjeglo smanjenje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva i odrzalo zadovoljstvo
turista koji borave u mjestu, a istovremeno u najveé¢oj moguéoj mjeri zastitilo i odrzalo
prirodne i kulturne resurse, koji su jedan od mnogobrojnih razloga dolaska i posjeta turista,
potrebno je kvalitetnije upravljati destinacijom i smjestajnim kapacitetom u cilju odrzivog
razvoja mjesta Zivogosce. Da bi se isto postiglo, treba se voditi ra¢una o:

e uskladivanju rasta turisticke ponude, a osobito smjestajnih kapaciteta destinacije,
e povecanju turisticke ponude i aktivnosti izvan glavne sezone,

e poticanju poslodavaca na poboljSanja uvjeta rada u turizmu i ugostiteljstvu,

e stimuliranju lokalnog poduzetnistva u cilju pruzanja usluga u turizmu te

e povecanju udjela lokalnih proizvoda i usluga u turizmu.

2. Povecanje prihoda od turizma unapredenjem i razvojem turistickih proizvoda te
ucinkovitim marketingom

Ovaj strateski cilj zamisljen je na nacin da se radi na povecanju prosjecne potrosnje turista
koji su u posjeti mjestu kroz dodavanje novih turistickih proizvoda i usluga te povecanju
kvalitete, a istovremeno cijene smjestaja. Kako bi se isto i ostvarilo potrebno je raditi na:

e povecanju kvalitete, a time i cijene hotelskog i obiteljskog smjestaja,

e proSirivanju palete turistickih proizvoda,

e unaprjedivanju kvalitete gastronomske ponude s naglaskom na raznolikost i lokalnu
gastronomsku tradiciju,

e unapredenju promocije s naglaskom na marketing proizvoda te

e unapredenju i integraciji sustava turistickog informiranja, uklju¢ujuéi mrezu smede
signalizacije.

3. Unapredenje uvjeta za razvoj turizma

U komunikaciji i suradnji s Op¢inom Podgora poraditi na poboljSanju infrastrukture mjesta
kako bi kontrolirali razvoj turizma i utjecali na poboljsanje kvalitete boravka turista. Ovaj cilj
obuhvaca:

e unapredenje prometa i parkinga u destinaciji,
e unapredenje opremljenostii upravljanja plazama te
e unapredenje lokalnog javnog prijevoza.

- detaljne i precizne dugorocne i kratkorocne ciljeve turisticke zajednice

Odrzivi turisticki razvoj glavni je cilj, tema i teZznja zadnjih desetak godina, ali, kako
smo sami svjedoci, destinacije se uglavnom razvijaju u suprotnom smjeru nepovratno
uniStavajuci prirodne resurse i vizure koje su veé desetlje¢cima razlog dolazaka turista na



obale Jadranskog mora. Prekomjerna betonizacija i izgradnja istiskuju joS ono malo
dalmatinskog Stiha koji je ostao uz istovremeno izostajanje razvoja komunalne infrastrukture
i ponude za lokalno stanovnistvo. Svjedoci smo zadnjih par godina da se stanje u mjestu
Zivogo$ée znatno popravilo, a isto je jednim dijelom postignuto zahvaljujuéi radu i djelovanju
Turisti¢ke zajednice mjesta Zivogosée pa jednako planiramo nastaviti raditi u narednim
godinama s jednakim ciljem unapredenjem uvjeta za razvoj turizma te povecanje kvalitete
Zivota lokalnog stanovnistva i turista u destinaciji.

Podjednako je vazno, u suradnji s Opéinom Podgora i u okviru zakonskih regulativa
rada turisticke zajednice, raditi na kontroli poveéavanja kapaciteta smjestaja kao i na
unapredenju postojeéeg smjesStaja. Stoga bi bilo potrebno odrediti nacin upravljanja i
kontrolu kvalitete ukupnog smjestaja mjesta, prvenstveno misle¢i na smjestajne jedinice
pruzatelja ugostiteljskih usluga u domacdinstvu koji po opremljenosti i ostalim segmentima, u
vecini slutajeva, itekako zaostaju za hotelskim smjestajem. Takoder je vazno istaknuti
potrebu kontrole smjestajnih kapaciteta ne kategoriziranog smjestaja koji se nalazi u sivoj
zoni, a ve¢ godinama predstavlja nelojalnu konkurenciju iznajmljivatima s pravovaljanim
rieSenjima koji svoje obveze uredno podmiruju. Provedba ovakve kontrole nece biti moguca
bez suradnje s turistickom inspekcijom Drzavnog inspektorata.

Da bi umanjili problem sezonalnosti turizma kojem je glavni uzrok izrazita
fokusiranost na turisticki proizvod ,sunce i more” od iznimne je vaZnosti diverzificirati i
prosiriti turisticku ponudu. Uvodenjem sustava financijskih i nefinancijskih poticaja kroz
razne udruge, ali i lokalne poduzetnike, utjecati na raznovrsniju i bogatiju ponudu u pred i
posezoni. Segment poticaja uskladiti s cjelogodi$njim programom TZM Zivogosée.

PROCJENA KRETANJA TURISTICKOG PROMETA U 2024. GODINI

U prvih devet mjeseci ove godine u Hrvatskoj je ostvareno 18,7 milijuna dolazaka i
preko 102 milijuna noéenja. To je devet posto vise dolazaka i dva posto vise nodenja u
usporedbi s istim razdobljem prosle godine, a ostvareni rezultati su na razini za
predpandemijske 2019. godine.

Tijekom 2023. godine na podrucju mjesta Zivogoice boravilo je 47.285 turista, te je
do sada ostvareno 332.838 nocenja Sto je na razini prosle godine. U usporedbi s 2019.
godinom dolazaka je manje za cca. 24 %, ali je ostvareno cca 90 % nocenja u odnosu na
rekordnu 2019. godinu. Prosjec¢an boravak turista je joS uvijek 7 dana, Sto je u danasnje
vrijeme dobar pokazatelj buduéi da je tendencija skracivanja boravka turista zadnjih nekoliko
godina. Ponovno su ostvareni vrlo dobri rezultati u pred sezoni i post sezoni Sto je znak da
sve viSe turista prepoznaje nasu destinaciju kao povoljnu za odmor u mjesecima van glavne
sezone kada uz lijepo vrijeme mogu pronaéi smjestaj po povoljnijim cijenama, bez guzvi u
prometu i na plazama.

S obzirom na inflaciju koja je zahvatila cijelo turisti¢ko trziSte, odnosno zemlje iz kojih
nam dolazi najveci broj turista i s obzirom na porast cijena smjestaja, namirnica u trgovackim
lancima i ugostiteljskih usluga ostvareni su vrlo dobri rezultati u turistickom sektoru s kojima
svi moZemo biti zadovoljni.



Objekti u domacinstvu, odnosno individualni iznajmljivaci kao najpostojaniji sektor
opet su zabiljezili odli¢ne rezultate. Ostvareno je 98,6 % nocenja u odnosu na 2022. godinu i
97 % nocenja u odnosu na 2019. godinu te na ovu vrstu smjestaja otpada 35,6 % ostvarenih
nocenja.

Ostvareni rezultati u hotelskom smjestaju su na razini onih u 2022. godini godinu i na
ovu vrstu smjestaja otpada 24,3 % ostvarenih nodenja. U usporedbi sa 2019. godinom
ostvareno je 65,5 % noéenja.

Na kamp otpada 34 % nocenja i ostvareno je priblizno jednako noéenja u odnosu na
2022. godinu, odnosno cca 11 % nodenja vise u odnosu na 2019. godinu

Ostali smjestaj i nekomercijalni smjestaj otpada udio od cca. 6 % Sto je na razini
prosle godine i u toj vrsti smjeStaja ostvareno je cca. 95% nocéenja u odnosu na proslu
godinu.

U strukturi no¢enja po zemljama tradicionalno i ove godine najviSe otpada na turiste
iz Ceske republike, ¢iji je udio u noéenjima 37,1 % $to je na razini prosle godine. Ceski turisti i
ove godine ostvaruju daleko najvise dolazaka i noc¢enja jer su nasi vjerni gosti, a pogotovo u

privatnom smjestaju i kampu.

Na drugom mjestu su turisti iz Ujedinjene Kraljevine i na njih otpada 13,7 % nodenja.
Ovdje se radi o hotelskim gostima i ostvareno je 94% dolazaka u odnosu na 2022. godinu.

Trece mjesto su ove godine zauzeli turisti iz BiH, Ciji je udio u ukupnom broju nocenja
11,4 % i u odnosu na 2022. godinu ostvaren je rast u ukupnom broju nocenja od 20,2 %, sto
predstavlja pozitivan trend na tom bliskom trziStu i porast standarda zbog ¢ega u buduénosti
mozemo ocekivati sve veci broj turista iz nama susjednih zemalja.

Cetvrto mjesto zauzimaju turisti iz Poljske sa udjelom od 8,8 % ¢iji se pad u ukupnom
broju dolazaka nastavio i ove godine iz razloga velike inflacije u toj zemlji, kao i neposredne
blizine ratom pogodenog podrucja.

Na petom mjestu su turisti iz Njemacke i na njih otpada 5,5 %. nocenja, $to je blagi
porast u odnosu na proslu godinu.

Sesto mjesto zauzimaju turisti iz Slovenije sa udjelom od 5 % $to je priblizno
proslogodisnjoj razini.

Sedmo mijesto zauzeli su turisti iz Slovacke s udjelom od 3,4 %, zatim slijede domadi
turisti iz Hrvatske s 2,9 %, Austrije sa 1,9 %, Svedske sa 1,8 %, Ukrajine sa 1,2 %, Madarske sa
1,1 %...

S obzirom da je Europu pogodila visoka stopa inflacije, kao i rast cijena i na veliku
opasnost od recesije, nezahvalno je davati dugorocne prognoze kretanja na turistickom
trziStu. Takoder, tu je i rat u Ukrajini kao faktor koji se ne mozZe zanemariti, Sto dodatno
komplicira situaciju u turizmu na Starom kontinentu.

Medutim nasa zemlja ima odlicnu povezanost s veéinom zemalja isto¢ne i zapadne
Europe, dok je najveci broj zraénih linija otvoren prema nasoj zemlji upravo u razdoblju od


https://dulist.hr/inflacija-je-131-posto-pogledajte-sto-je-najvise-poskupjelo/807232/

lipnja do rujna, veliki adut su i prirodne ljepote, na koje cete naiéi od Mediterana do
planinskih krajeva, uz raznolikost kakvom se moZe pohvaliti malo europskih zemalja,
smjesStajni kapaciteti takoder su znacajno unaprijedeni posljednjih godina tako da se
mozZemo nadati nastavku pozitivnih turistickih trendova i u 2024. godini.

PRIHODI U 2023. GODINI
1.1. TURISTICKA PRISTOJBA

Ukupno zaduZenje turisticke pristojpe prema podacima iz sustava eVistior, u
razdoblju od sije¢nja do prosinca 2023. godine, iznosi 321.421,18 eur $to je za 3,8 % manje
od iznosa iz prethodne godine. Ukupan iznos zaduZenja rasporeden prema vrstama
objekata:

2023. 2022.
komercijalni po noc¢enju 220.067,75 220.633,00
komercijalni pausalno 94.200,60 105.836,79
nekomercijalni 7.132,83 7.644,03
UKUPNO 321.421,18 334.113,90

Ukupan iznos uplata u istom razdoblju iznosi 314.639,80 eur Sto je cca. 4,3 % manje u
odnosu na isti period prethodne godine (328.933,99 eur) iz razloga jer je cijena TP za
iznajmljivace u domacinstvu koji placaju pausalni iznos po krevetu 2022. godine bila 400
kuna po krevetu, a ove godine 350 kuna po krevetu.

Turisticka pristojba pla¢a se temeljem ¢l. 59. Zakona o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/2019) i Zakona o turistickoj pristojbi (NN 52/2019)
kojim se ureduje obveza pladanja turisticke pristojbe, nacin utvrdivanja visine turisticke
pristojbe, rasporedivanje sredstava TP, rokovi i nacin naplate i uplate TP te druga pitanja
znacajna za prikupljanje i rasporedivanje turisticke pristojbe.

Uplacena sredstva turisticke pristojbe rasporeduju se na sljedeci nacin (¢lanak 20. Zakona o
TP):

- sredstva se uplac¢uju na racun financijske institucije kod koje je otvoren racun utvrden
propisima o prihodima za financiranje drugih javnih potreba

- najprije se iz sredstava izdvaja 3,5% sredstava na poseban racun HTZ-a za razvojne projekte
i programe kreiranja novih turistickih programa nedovoljno razvijenim podrucjima (Fond za
turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent)

- 2 % sredstava izdvaja se na poseban racun HTZ-a za projekte i programe udruzenih
turistickih zajednica (Fond za udruzene turisticke zajednice)

- 1 % Hrvatski crveni kriz

Preostala sredstva rasporeduju se na sljededi nadin:

(1) 65% sredstava se dijeli na TZ Zivogo$ce i Opéinu Podgora (70:30)
(2) 15 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici i

(3) 20 % sredstava HTZ-u.



Ove godine je ostvareno je malo viSe od planiranih prihoda od turisti¢ke pristojbe i sezona se
moze ocijeniti kao uspjesna.

Sredstva uprihodena od naplate turisticke pristojbe umanjena za sveukupne rashode ostaju
TZM Zivogoicée kao izvorni prihod za narednu godinu.

Za narednu godinu se mijenja cijena turisticke pristojbe za iznajmljivace u domadinstvu koji
placdaju pausalni iznos na iznos TP od 50,00 eur/lezaj (2023. godine placalo se 46,45
eur/lezaj), cijena turisti¢ke pristojbe za smjestajne objekte u kojima se pruZa ugostiteljska
djelatnosti ¢e se naplacivati u iznosu od 1,50 eur/osobi (1.4.-30.9.), 1,00 eur/osobi (ostalo
razdoblje), cijena turisticke pristojbe za smjesStajne objekte iz skupine kampovi i kamp
odmorista ¢e se naplacivati u iznosu od 1,50 eur/osobi (1.4.-30.9.), 1,00 eur/osobi (ostalo
razdoblje), zbog ¢ega je prihod od turisticke pristojbe planiran

u iznosu od: 140.000,00 eur.
1.2. CLANARINA

Clanarina predstavlja izvorne prihode turisti¢ke zajednice i plaéa se temeljem €l. 59. Zakona o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/2019) i Zakona o
¢lanarinama u turistickim zajednicama (NN 52/2019). Prihod od turisti¢ke ¢lanarine do kraja
godine planira se ostvariti u iznosu od 15.650,00 eur. Ostvaren je veci prihod od ¢lanarina
od planiranog buduci da obracun i evidenciju naplate turisticke ¢lanarine vrsi porezna uprava
i da su mehanizmi naplate pocetli funkcionirati i da je hotelska kuca platila zaostatke od
prethodne godine. S obzirom na turisticke rezultate u ovoj godini prihodi od turisticke
¢lanarine planirani su

uiznosu od 13.300,00 eur.

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica

Ovaj prihod se odnosi na prihod koji se planira ostvariti temeljem prijave na natjecaje koje
objavljuje TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije i planiran je u iznosu od 15.000,00 eur.

6. PRENESENI PRIHODI

Prijenos prihoda iz 2023. godine je planiran u iznosu od 70.000,00 eur (cca. 29 % od ukupno
planiranih prihoda). Preneseni prihodi odnose se na neutroSena sredstva iz proslih godina.
Dio tih sredstava posluzit ¢e za normalno funkcioniranje ureda u prvom dijelu poslovne
godine, kada su prihodi smanjeni i izvrSenje dijela planiranih aktivnosti iz programa.

RASHODI PLANIRANIH ZADATAKA PREMA AKTIVNOSTIMA
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1. Izrada zajednicke strategije razvoja turizma Makarske rivijere



Opis aktivnosti: U ovu aktivnost spada izrada strategije razvoja turizma kao zakonske
obveze za sve turisticke zajednice u narednom razdoblju, na nacin da se izradi zajednicka
strategija za TZ Makarske rivijere, kako bi se uskladili zajednicki ciljevi i planovi razvoja i
smanjili troskovi same izrade, financiranje kojih bi predstavljao izazov za svaku manju
turisticku zajednicu.

Cilj aktivnosti: ispunjavanje zakonskih obveza.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice

Iznos potreban za realizaciju: 2.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj — prosinac 2024. godine

1.2. Istrazivanje i analiza trzista.

Opis aktivnosti: Za potrebe izrade strateskih i operativnih dokumenata provodi se
istrazivanje i analiza trziSta. Radi se o dugotrajnom i kontinuiranom procesu da bi se na
odgovaraju¢em uzorku dobile potrebne informacije.

Cilj aktivnosti: Dobivanje povratnih informacija od turista, koje su osnovni temelj za izradu
planova.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce

Iznos potreban za realizaciju: 800,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj — prosinac 2024. godine

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
a) Uredenje pjesackih puteva i planinarskih staza

Opis aktivnosti: Nastaviti s odriavanjem i uredenjem puteva i staza u Zivogo3cu i njegovoj
okolici.

-na staroj cesti Murava-Strnj popraviti odronjene suhozide;
- pokositi i oCistiti puteve viSe puta tijekom sezone;

- nastaviti s uredenjem vidikovaca u Zivogo$¢u;
- nastaviti suradnju s lovackom udrugom Kamenjarka na ¢is¢enju i odrzavanju prohodnima
planinarskih staza i puteva;

Cilj aktivnosti: Veliki broj turista su pasionirani Setaci, rekreativni planinari koji su motivirani
Zeljom boravka u prirodi da bi se odmorili i opustili.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice, Opéina Podgora

Iznos potreban za realizaciju: 7.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj - prosinac 2024. godine

b) Rebrandiranje Makarske rivijere
Opis aktivnosti: Sudjelovanje u zajednickom projektu turistickih zajednica s podrucja

Makarske rivijere, a koji predvida osmisljavanje i razvoj novog/drugacijeg turistickog
proizvoda (osim mora, sunca i plaza) kojim bi se promovirala Makarska rivijera kao povezana



destinacija, koji bi za cilj imao produZenje turisticke sezone i ponudu proizvoda koji veé
postoje (stari zaseoci, pjeSacke staze i planinarske staze, proizvodnja maslinova ulja, kulturno
povijesna bastina), ali nisu dovoljno valorizirani ni promovirani u postoje¢im promidzbenim
materijalima.

Cilj aktivnosti: Pozitivan utjecaj na samu turisticku ponudu mjesta, produzenje turisticke
sezone, stvaranje prepoznatljivog brenda.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ce, Opcina Podgora

Iznos potreban za realizaciju: 2.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj - prosinac 2024. godine

c) Uredenje izvora, bunara i cesmi

Opis aktivnosti: Nase mjesto obiluje prirodnim izvorima vode od kojih su neki vec
djelomi¢no uredeni. Potrebno je dodatno valorizirati te izvore, bunare i ¢esme, urediti ih,
oznaciti, postaviti info table uz iste, potencirati njihovu atraktivnost na nacin da se izradi
prica o ljekovitim svojstvima biokovske vode (legende o tome postoje). U danasnje vrijeme
¢ista i svima dostupna prirodna voda je bogatstvo koje e turisti itekako znati cijeniti.

Cilj aktivnosti: Valoriziranje i iskoriStavanje prirodnih resursa s kojima raspolazemo u
turisticke svrhe uz mala ulaganje.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ce, Opcina Podgora

Iznos potreban za realizaciju: 3.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj-prosinac 2024. godine

d) Razvoj outdoor destinacije i cikloturizma
Opis aktivnosti: TZM Zivogoice sudjeluje u zajednickom projektu razvoja outdoor aktivnosti na
podrucju Makarske rivijere, kao nastavak razvoja projekta cikloturizma.

U 2024. godini nastavljamo s zapocetim aktivnostima (u 2023. god je izradena web stranica
Dalmatia outdoor, koja bi osim cikloturisticke ponude obuhvatila i ostale sportsko-
rekreativne aktivnosti koje se nude u nasoj destinaciji).

Ova aktivnost obuhvaéa i pocetak trasiranja i definiranje ruta prema tipovima outdoor
korisnika koja ukljuCuje terenski rad, izradu gpx tragova, detaljan opis ruta te snimanje
"dokumentacijskih" fotografija. Uz trasiranje definiraju se potrebne i poZeljne potrebne
infrastrukture na ruti (odmorista, vidikovci, servisne postaje, itd.) na podru¢ju Zivogo$ca.

Cilj: Razvoj ponude outdoor aktivnosti (veslanje, plivanje, ronjenje, penjanje, trekking,..) i
cikloturizma kao jednog od najzastupljenijih turisti¢kih proizvoda na podrucju destinacije te
razvijanja svijesti o opc¢oj dobrobiti aktivnog i rekreacijskog bavljenja sportom.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 1.500,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj-prosinac 2024. godine

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadaja

a) Kulturna i zabavna dogadanja



Opis aktivnosti: Nastaviti s organizacijom manifestacija koje su dosada pokazale interes
turista kao Sto su ribarske veceri, glazbene veceri, sajmovi domadih proizvoda, glazbenih
veCeri i promenada te ulozZiti dodatne napore, trud i financije u organizaciju novih
manifestacija koje priviace turiste u pred i posezoni.

U planu je organizacija raznih dogadanja za djecu (Dalmatians dog day), te drugih kulturnih i
zabavnih dogadanja ovisno o financijskim mogucnostima. Nastaviti s pruzanjem podrske
udrugama i projektima koje promoviraju destinaciju i dovode turiste.

Ova aktivnost ukljucuje i troSak autorskih honorara, ZAMP-a i sve ostale rashode vezane uz
organizaciju.

U suradnji s ostalim TZ ovima Opc¢ine Podgora pokusati nabaviti kino projektor s plathom za
odrzavanje kino projekcija na otvorenom (plaze i sl.) kao dodatan sadrzaj za turiste i lokalno
stanovnistvo

Cilj aktivnosti: Pobolj$anje kulturno-zabavnog sadriaja na podruéju Zivogo$ca, pruzanje
novih kulturnih i zabavnih iskustava koja ée turistima ostati u pamcenju.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce
Iznos potreban za realizaciju: 35.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj-prosinac 2024. godine

b) Sportska i ostala dogadanja

Opis aktivnosti: Organizirati i sufinancirati nova dogadanja u mjestu te u suradnji s Op¢inom
Podgora poraditi na nabavci nove i obnovi postojece sportske infrastrukture.

U planu je obiljeZiti i proslaviti dan zastitnika Zivogo$éa sv. Paskala (17. svibnja), proslava sv.
Petra u Strnju (29. lipnja), Dan domovinske zahvalnosti 5. kolovoza uz prigodni koncert i
vatromet, suorganizirati advent u Zivogo$cu.

Cilj aktivnosti: Poticanje na zdrav Zivot i druZenje turista i mjeStana kroz bavljenje sportskim
aktivnostima, pruzanje novih aktivnosti za turiste. Ostalim dogadanjima odrzavati identitet
mjesta, stvarati veze pripadnosti medu mjestanima, a pogotovo mladima.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj-prosinac 2024. godine

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.1.Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Opis i cilj aktivnosti:

Kao i ove godine u planu je organiziranje zajedni¢ke prezentacije Makarske rivijere i
zabiokovlja uz suradnju s TZSDZ, na jednom od bliskih nam turisti¢kih trZista (ove godine
Slovenija-Maribor i Cegka republika-Brno), gdje se kroz nekoliko dana (2-3) odradi vrhunska
prezentacija nase destinacije (klapska pjesma, Opg-ovi s autohtonim proizvodima i ostali
dionici turisticke ponude) uz suradnju s nekom od vecih turistickih agencija iz te zemlje,



gostovanja u raznim radijskim i tv emisijama i sl..
Dio sredstava se moze koristiti i za participiranje na vecim turistickim sajmovima na kojima
nastupa TZSDZ i HTZ, sukladno udjelu u ukupnom prihodu nage turisti¢ke zajednice.

Cilj aktivnosti: prezentacija ponude destinacije potencijalnim turistima na licu mjesta

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 2.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj — prosinac 2024. godine

3.3. Kreiranje promotivnog materijala

a) Tiskani i promidZbeni promotivni materijal

Opis i aktivnosti: Odnosi se na osmisljavanje i izradu novih vlastitih i zajednickih
promotivnih materijala, kao $to su mala broSura Zivogo$¢a u kojoj ¢e biti sadrZana
cjelokupna turisticka ponuda naseg mjesta (prirodni, kulturni, gastro, etno, sportski i dr.
sadrzaji), karta mjesta i ostale vazne informacije i nova image broSura Makarske rivijere.
Tiskani promidzbeni materijali su joS uvijek od velike vaznosti za promociju i prezentaciju
turisticke ponude, s obzirom da je veliki broj turista skloniji tom nacinu informiranja.

Ova aktivnost ukljuCuje trosak izrade i tiska odredenog broja brosura.

Cilj: Bolja informiranost turista i posjetitelja.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce
Iznos potreban za realizaciju: 4.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj — prosinac 2024. godine

b) Oglasi u turistickim vodi¢ima

Opis aktivnosti: ova aktivnost odnosi se na vodic¢ turisticka karta Splitsko-dalmatinske
Zupanije odnosno oglasavanje u gradskom vodi¢u Makarske rivijere i vodicu Explore Adriatic.

Cilj aktivnosti: Nastaviti s oglasavanjem koja su se do sada pokazala dobra i eventualno
pronaci neke nove vodice za oglasavanje ukoliko se pronade nesto atraktivno.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 1.500,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj — prosinac 2024. godine

c) Multimedijalni promidZbeni materijal

Opis aktivnosti: Nastaviti s zapocetim oglasavanjem na drustvenim mreZama, kao najbrie
rastu¢im trendom u danasnje vrijeme, koje se pokazalo kao vrlo uspjesno u prethodnom
razdoblju.

U ovu aktivnost spada i Virtualna Setnja.

Cilj aktivnosti: MarketinSka promocija destinacije u skladu s modernim trendovima.



Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 4.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj— prosinac 2024. godine

d) Obnova jumbo plakata

Opis i aktivnosti: zamjena dotrajalih jumbo plakata i osvjetljivanje istih led reflektorima na
ulazu u mjesta.

Cilj aktivnosti: Odrzavanje i poboljSanje takvog nacina reklame mjesta.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 3.500,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijecanj-lipanj 2024. godine

3.4. Internetske stranice

Opis aktivnosti: Odrzavanje stranice www.zivogosce.hr, izrada novog sadrZaja i obogacivanja
sadrZaja stranice u cilju da turistima pruzimo sve potrebne informacije kako bi se Sto bolje
pripremili i upoznali s zanimljivostima, moguénostima i ponudom mjesta.

U suradnji s administratorom internet stranice pod izbornikom smjestaj/privatni smjestaj,
pozvati iznajmljivace koji to joS nisu uradili da oglase kontakt s fotografijom za svoje
apartmane.

U ovu aktivnost spadaju i troskovi odrzavanja tri web kamere.

Cilj aktivnosti : Bolja informiranost turista i stvaranje osjecaja povezanosti sa destinacijom
jer turist moze na jednom mjestu pronaci sve informacije koje ga zanimaju o Zivogo$cu,
mogu pogledati omiljenu plazu na kameri i kakvo je vrijeme trenutno. Sukladno financijskim
mogucénostima pokusati zamijeniti fiksne kamere sa pokretnima.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 5.300,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj — prosinac 2023. godine

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Opis aktivnosti: Nastaviti s otkupom novih fotografija i snimaka Zivogo$¢a i njegovih
prirodnih ljepota i atrakcija.

Cilj aktivnosti : Auriranje i nadopuna baze podataka TZM Zivogosce, ostvarivanje veée
marketinske prisutnosti.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice

Iznos potreban za realizaciju: 500,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj — prosinac 2023. godine

3.6. Turisticko-informativne aktivnosti

a) Turisticko informiranje
Opis i cilj aktivnosti:



kao i svake godine, a u cilju Sto bolje informiranosti turista u destinaciji, iznajmljivaca i
ostalih, planira se angazirati informatore (mlade osobe iz mjesta) na tim poslovima u sezoni
i ova aktivnost odnosi se na troSkove plaée i ostala davanja za informatore, odnosno za
cjelodnevni rad ureda tijekom trajanja turisticke sezone.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 7.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj - rujan 2024. godine

b) Postavljanje turisticke signalizacije

Nastavak postavljanja smede turisticke signalizacije u mjestu Zivogo$ce koje je zapocelo u
2022. godini. U planu je postavljanje i tri info table s planovima mjesta i svim vaznijim
informacijama.

Cilj aktivnosti: informiranje i omoguéavanje olakSanog pristupa informacijama turistima i
posjetiteljima u Zivogoséu

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce, Opcina Podgora

Iznos potreban za realizaciju: 6.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2024. godine

4. DESTINACIISKI MENADZMENT

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

a) Edukacije

Opis aktivnosti: S obzirom da zakoni i propisi mijenjau iz godiine u godinu potrebno je
nastaviti s organizacijom edukacija za iznajmljivace i druge dionike u turizmu kako bi lakse
razvili i realizirali svoje ideje i ciljeve i pratili moderne trendova u turizmu.

Cilj aktivnosti: podizanje kvalitete turistickog razvoja nase destinacije
Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice

Iznos potreban za realizaciju: 800,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijecanj - prosinac 2024. godine

b) Nagrade i priznanja

Opis aktivnosti: Ova aktivnost odnosi se na dodjelu priznanja i nagrada turistima za
dugogodidnju vjernost Zivogo$cu kao odabranoj turisti¢koj destinaciji i zasluznim €lanovima
TZM Zivogoice.

Cilj aktivnosti: nagraditi vjerne goste i vrijedne ¢lanove
Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice

Iznos potreban za realizaciju: 300,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj - prosinac 2024. godine

4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

a) eko akcije
Opis aktivnosti: Organizacija akcija ¢iS¢enja plaza, podmorja, Suma i mjesta provodi se kao i



svake godine u suradnji s mjestanima, Opéinom Podgora, Podgorskim komunalcem, ostalim
volonterima, profesionalnim i amaterskim roniocima, po uzoru na eko akcije odrzane 2021.,
2022.i2023. godine.

U planu je i nabava koSeva za razdvajanje otpada koji bi se podijelili ¢lanovima turisticke
zajednice, kako bi se potaklo mjestane i turiste na razdvajanje otpada.

Cilj aktivnosti: odrzavanje tradicije koju turisti polako prepoznaju, uklanjanje otpada iz
prirode kao i podizanje eko svijesti kod mjestana, a pogotovo najmladih.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce, Opcina Podgora
Iznos potreban za realizaciju: 4.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2024. godine

b) Uredenje zelenih povrsina

Opis aktivnosti: Uredenje Setnica, parkiéa, vidikovaca, stajalista, ¢iS¢enje divljih plaza, Suma
uz Setnice, okolisa u mjestu, sanacija divljih odlagalista otpada, kupovina i sadnja cvije¢a i
drugog autohtonog mediteranskog bilja, pranje ulica tijekom sezone. Provoditi u suradnji s
Opc¢inom Podgora i DVD Podgora.

Na osnovu iskustva iz proslih godina pokazala se potreba za sve veéim ulaganjima po pitanju
ovih aktivnosti u cijelom naselju, s obzirom na trendove pretjerane betonizacije koji su
nazalost stigli i do nas, a zelene povrsine su uz plaze i more posljednje oaze gdje se ¢ovjek
moze istinski odmoriti i opustiti.

Cilj aktivnosti: UljepSanje izgleda mjesta.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée, Opcina Podgora, DVD Podgora
Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2024. godine

c) Uredenje i opremanje mjesta, plaza, Setnica i puteva

Opis i cilj aktivnosti: Upravljati turistickom infrastrukturom u suradnji s Opéinom Podgora, a
posebno na unapredenju i opremanju plaZa, Setnica, puteva i samom uredenju mjesta.

- od Opcine Podgora potrebno je traZiti dozvolu i sredstva za dohranu plaza koje je nevrijeme
unistilo kroz zadnje dvije godine i da se to odradi kroz 1. i 2. mjesec 2024. godine;

- pjesacki put Zivogoice Porat - Mala Duba - Blato predstavlja Zilu kucavicu u ljetnim
mjesecima koju koriste turisti i lokalno stanovniStvo i svake godine je potrebno sanirati
njegove dijelove koji budu oSteceni djelovanjam mora (nasipanje tucanika i suhozidi);

- nastaviti s postavljanjem solarnih reflektora uzduz Setnice;
- obnova dotrajalih i postavljanje plaznih plutac¢a na postojeéim i novim lokacijama;

-u suradnji s Opéinom Podgora nastaviti obnovu i uredenje klupa u mjestima, nabaviti nove
klupe za Blato u lu€ici, nove koSeve za otpada;

- pronadi lokaciju za postavljanje montaznog javnog sanitarnog ¢vora na Setnicama
Zivogo$ée Porat i Mala Duba;

- nastaviti s uredenjem autobusnih stanica u Zivogo3¢u;

- urediti postolja za tuseve;



- nastaviti s obnovom i postavljanjem novih ograda i rasvjetnih stupova u mjestima gdje je to
potrebno;

- postavljanje novih foto pointova;

- kupovina malih branki za sportsko igraliste u Blatu, obnova bucali$ta u Zivogo$éu Porat;

- uredenje prostora ispred ulaza u ured TZM Zivogoice;

- postavljanje sprava za street workout;

- uredenje svlaCionica na plazama.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ce, Opcina Podgora
Iznos potreban za realizaciju: 50.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj — prosinac 2024. godine

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije

Opis i aktivnosti: Clanstvo u LAG Adrion. Sudjelovanje na sastancima, konzultiranje.
Cilj aktivnosti: Suradnja kod prijave projekata na natjecaje za EU fondove.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce

Iznos potreban za realizaciju: 300,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2024. godine

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
6.1. Placde

Opis i cilj aktivnosti: Troskovi place direktora, koji je jedini stalno zaposleni u TZM Zivogoice,
troskovi doprinosa na place i iz placa, ostale obaveze po zakonu i neoporezive naknade.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 26.500,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sijecanj - prosinac 2024. godine

6.2. Materijalni troskovi

Opis i cilj aktivnosti: Troskovi financiranja rada ureda TZM Zivogosce. Tu spadaju materijalni
troskovi ureda, materijalni troskovi radnika, prijevoz, dnevnice, upotreba vlastitog auta,
telekomunikacijske usluge, bankarske usluge, usluge FINE, usluge vodenja knjigovodstva,
posStanske usluge, troSak najma prostora ureda, servisiranje i odrZzavanje opreme i drugi razni
tro$kovi vezani za poslovanje ureda TZM Zivogo$ce.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 8.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj - prosinac 2024. godine

6.3. Tijela turisticke zajednice



Opis i cilj aktivnosti: Clanovi tijela TZM Zivogo3ée za svoj rad ne primaju nikakvu naknadu pa
se cjelokupni iznos odnosi na organizaciju skupStine i turistickih vijeéa i troSkove
reprezentacije.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 1.500,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj - prosinac 2024. godine

7. REZERVA

Ovaj dio prihoda predstavlja nerasporedeni dio prihoda turisticke zajednice (tekucu rezerva) koja se
koriste tijekom godine za nepredvidene aktivnosti koji se financiraju iz programa rada. Sredstvima
tekuce rezerve raspolaze Turisticko vije¢e na prijedlog direktora turisti¢ke zajednice.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice

Iznos potreban za realizaciju: 6.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj - prosinac 2024. godine

Rekapitulacija Prihoda i Rashoda

U konacnici je predviden visak prihoda u iznosu od 25.800,00 eur, a koji se prebacuju kao
rezervirana sredstva viska i koriste se za aktivnosti i programe prema odluci i sluzit ¢e kao
sredstva za pokrivanje troskova i normalno funkcioniranje ureda u prvom dijelu godine kada
su smanjeni prihodi TZ.

Ur.br.: .-./23
U Zivogoscu,. prosinac 2023. godine
Predsjednik TZM Zivogo3ce
Darko Petricevic



FINANCIJSKI PLAN ZA 2024. GODINU (PRIJEDLOG)

1.1.

Turisticka pristojba

140.000,00

135.000,00

103,70

58,75%

1.2.

Clanarina

SVEUKUPNO

13.300,00

238.300,00

15.700,00

257.497,62

84,71

5,58%

Identifikacija i vrednovanje resursa te

lzrada
1.1. | strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 2.000,00 0,00 #D1J/0! 0,94%
dokumenata
1.2. | IstraZivanje i analiza trZista 800,00 0,00 #D1J/0! 0,38%
1.3. | Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 #D1J/0! 0,00%

Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne

2.1 strukturiranje turistickih proizvoda 13.500,00 12.400,00 108,87 250
a Uredenje pjesackih puteva i planinarskih staza 7.000,00 12.150,00 57,61 3,29%
b Rebrandiranje Makarske rivijere 2.000,00 0,00 #DlJ/0! 0,94%
C Uredenje izvora, bunara i cesmi 3.000,00 250,00 1.200,00 1,41%
d razvoj outdoor destinacije i cikloturizma 1.500,00 0,00 #DlJ/0! 0,71%

29 z:::‘\’l; :;nai’:avanja kvalitete turistickog 0,00 0,00 #D11/0! 0,00%

2.3. | Podrska razvoju turistickih dogadanja 55.000,00 47.100,00 116,77 | 25,88%
a Kulturna i zabavna dogadanja 35.000,00 35.800,00 97,77 | 16,47%
b sportska i ostala dogadanja 20.000,00 11.300,00 176,99 9,41%

2.4. | Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 #D1J/0! 0,00%

Podrska turistickoj industriji 0,00 0,00 #D1J/0! 0,00%

3.1. radionice 2.000,00 8.400,00 23,81 0,94%
3.2. | Suradnja s organizatorom putovanja 0,00 0,00 | #Dl/0! 0,00%
3.3. | Kreiranje promotivnog materijala 13.000,00 6.850,00 189,78 6,12%
a Tiskani i promidZbeni promotivni materijal 4.000,00 1.920,00 208,33 1,88%
b Oglasi u turistickim vodic¢ima 1.500,00 980,00 153,06 0,71%




Turisticki informacijski sustavi i aplikacije

c Multimedijalni promidZbeni materijal 4.000,00 3.950,00 101,27 1,88%
d Obnova jumbo plakata 3.500,00 0,00 #D1J/0! 1,65%
3.4. | Internetske stranice 5.300,00 3.500,00 151,43 2,49%
3.5, g;i::lj(zi upravljanje bazama turistickih 500,00 0,00 #D11/0! 0,24%
3.6. | Turisticko-informativne aktivnosti 13.000,00 8.800,00 147,73 6,12%
a Turisticko informiranje 7.000,00 6.600,00 106,06 3,29%
b Postavljanje turisticke signalizacije 6.000,00 2.200,00 272,73 2,82%
3.7, (:g:‘aj:;lair;j:) ::Izisot(ijr;acijskog brenda, turisticke 0,00 0,00 #D11/0! 0,00%

4.1. JeVisitor 0,00 0,00 | #DU/0! 0,00%
4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 1.100,00 0,00 #D1J/0! 0,52%
a | Edukacije 800,00 0,00 | #DU/O! 0,38%
b | Nagrade i priznanja 300,00 0,00 #D1J/0! 0,14%
4.3. | Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 64.000,00 67.500,00 94,81 | 30,12%
a | Eko akcije 4.000,00 2.900,00 137,93 1,88%
b Uredenje zelenih povrSina 10.000,00 11.000,00 90,91 4,71%
c Uredenje mjesta, plaZa, Setnica i puteva 50.000,00 53.600,00 93,28 | 23,53%

5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 #D1J/0! 0,00%
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 300,00 0,00 #D1J/0! 0,14%
6.1. | Place 26.500,00 26.000,00 101,92 | 12,47%
6.2. | Materijalni troskovi 8.000,00 6.300,00 126,98 3,76%
6.3. | Tijela turisticke zajednice 1.500,00 500,00 300,00 0,71%

SVEUKUPNO

Rezervirana sredstva viska prihoda

212.500,00
25.800,00

187.350,00
70.147,62



