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uvoD

Godisnji program rada sastavljen je sukladno ¢lanku 55. Zakona o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19) te Metodologiji i obvezatnim
uputama za izradu godiSnjeg programa rada i izvjes¢a o izvrSenju programa rada donesenoj
10. studenog 2020. godine od strane Ministarstva turizma i sporta.

Cilj ovog programa rada proizlazi iz opcih ciljeva propisanih Zakonom o turisti¢kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), Statuta turisticke zajednice
mjesta Zivogosce.

Godi$nji program rada TZM Zivogoice, temelji se na osnovnim ciljevima turisti¢kih zajednica
koje su definirane u ¢lanku 9. Zakona:
- Zajednicki ciljevi turistickih zajednica su:

1. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i provedba
odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda

3. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drusStvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti o¢uvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito
zastite okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Zadace TZO Zivogoice sadrzane su u €lanku 32. Zakona:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i
kljuénih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —
inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i
grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodiSnju ponudu
destinacije

1.6. praéenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjeCaje za razvoj javne turisticke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih
izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te
po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije

1.10. upravljanje javnom turisti¢kom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska
turisticka zajednica.

2. Informacije i istrazivanja



2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrZzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreZnim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako
postoje/ima potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i
komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrZavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno
i/ili u suradniji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske
turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija
posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistictkom zajednicom u provedbi operativnih
marketinskih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u
regionalnu turisti¢ku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i
upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruzanje podrSske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika
organizatora putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s
Hrvatskom turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

U svrhu definiranja kratkoroénih i dugoroénih strateskih ciljeva Turisti¢ke zajednice
mjesta Zivogo$ée posluziti ¢e se i uskladiti s Glavnim planom razvoja turizma Splitsko-
dalmatinske Zupanije (2017-2027) sa strateskim i operativnim planom marketinga te
Strategijom razvoja Opcine Podgora za razdoblje 2019.-2023. godine, a sve u cilju
odredivanja smjera razvoja turizma na podruéju mjesta Zivogosce.

Vodedi se trenutnom pozicijom i ponudom mjesta Zivogosée u sklopu turisti¢kog
branda Makarske rivijere, poznatom po dugim i Sljunéanim plazama, koja se preteZito bazira
na osnovnom proizvodu ,,sunce i more” sto u konacénici rezultira veliku turisti¢ku aktivnost
veéinom kroz srpanj i kolovoz javlja se potreba za razvojem proizvoda koji ¢e biti razlog
dolaska u pred i posezoni. Koronavirus je prekinuo kontinuirani rast broja turistickih dolazaka
i no¢enja te postavio izazov pred turisticku zajednicu za izradu i osmisljavanje proizvoda koji
¢e u buducénosti priviaditi turiste na nacin jedinstvenosti i specificnosti. Stoga ¢e u
nadolaze¢em periodu biti potrebno organizirati i djelovati na nacin da se Sto kvalitetnije i
bolje iskoriste prirodni resursi mjesta, njena kulturna bastina i atrakcije koje se pruzaju, a sve
to uz kvalitetniju i u€estaliju promociju.

Shodno svemu ranije navedenom, ovim programom se planira poraditi na aktivnhostima koje
poticu rast kvalitete na nacin da podizu ukupnu konkurentnost mjesta kroz originalne i
jedinstvene turisti¢ke proizvode te bolju opremljenost smjestajnih kapaciteta.



Razvoj turisticke infrastrukture i proizvoda na podruéju djelovanja TZM Zivogosce
provoditi ¢e se u suglasnosti s Op¢inom Podgora, a u cilju ostvarivanja zajednickih interesa,
ciljeva i projekata definiranih ovom strategijom. No, u definiranju vlastitih ciljeva zajednice
prilikom izrade godi$njeg programa rada, TZM Zivogo$ée u veéoj mjeri naslonit ¢e se na
strateske ciljeve i akcijske planove Turisti¢ke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije. Prema
tome, strateski ciljevi prilagodeni za lokalni nivo turisti¢ke zajednice su:

1. Odrzivi turisticki razvoj uz maksimalno povecanje kvalitete Zivota lokalne zajednice

Kako bi se izbjeglo smanjenje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva i odrzalo zadovoljstvo
turista koji borave u mjestu, a istovremeno u najvecoj mogucoj mjeri zastitilo i odrzalo
prirodne i kulturne resurse, koji su jedan od mnogobrojnih razloga dolaska i posjeta turista,
potrebno je kvalitetnije upravljati destinacijom i smjeStajnim kapacitetom u cilju odrZivog
razvoja mjesta Zivogosce. Da bi se isto postiglo, treba se voditi ra¢una o:

e uskladivanju rasta turisticke ponude, a osobito smjestajnih kapaciteta destinacije,
e povecanju turisticke ponude i aktivnosti izvan glavne sezone,

e poticanju poslodavaca na poboljSanja uvjeta rada u turizmu i ugostiteljstvu,

e stimuliranju lokalnog poduzetnistva u cilju pruzanja usluga u turizmu te

e povecanju udjela lokalnih proizvoda i usluga u turizmu.

2. Poveéanje prihoda od turizma unapredenjem i razvojem turistickih proizvoda te
ucinkovitim marketingom

Ovaj strateski cilj zamisljen je na nacin da se radi na povecanju prosjecne potro$nje turista
koji su u posjeti mjestu kroz dodavanje novih turistickih proizvoda i usluga te povedanju
kvalitete, a istovremeno cijene smjestaja. Kako bi se isto i ostvarilo potrebno je raditi na:

e povecanju kvalitete, a time i cijene hotelskog i obiteljskog smjestaja,

e prosirivanju palete turistickih proizvoda,

e unaprjedivanju kvalitete gastronomske ponude s naglaskom na raznolikost i lokalnu
gastronomsku tradiciju,

e unapredenju promocije s naglaskom na marketing proizvoda te

e unapredenju i integraciji sustava turistickog informiranja, uklju¢uju¢i mrezu smede
signalizacije.

3. Unapredenje uvjeta za razvoj turizma

U komunikaciji i suradnji s Op¢inom Podgora poraditi na poboljSanju infrastrukture mjesta
kako bi kontrolirali razvoj turizma i utjecali na poboljSanje kvalitete boravka turista. Ovaj cilj
obuhvaca:

e unapredenje prometa i parkinga u destinaciji,
e unapredenje opremljenosti i upravljanja plazama te
e unapredenje lokalnog javnog prijevoza.

- detaljne i precizne dugorocne i kratkorocne ciljeve turisticke zajednice



Odrzivi turisticki razvoj glavni je cilj, tema i teZnja zadnjih desetak godina, ali, kako
smo sami svjedoci, destinacije se uglavnom razvijaju u suprotnom smjeru nepovratno
uniStavajuci prirodne resurse i vizure koje su ve¢ desetljeéima razlog dolazaka turista na
obale Jadranskog mora. Prekomjerna betonizacija i izgradnja istiskuju jo§ ono malo
dalmatinskog Stiha koji je ostao uz istovremeno izostajanje razvoja komunalne infrastrukture
i ponude za lokalno stanovniStvo. Svjedoci smo zadnjih par godina da se stanje u mjestu
Zivogoice znatno popravilo, a isto je jednim dijelom postignuto zahvaljujuéi radu i djelovanju
Turisticke zajednice mjesta Zivogos¢e pa jednako planiramo nastaviti raditi u narednim
godinama s jednakim ciljem unapredenjem uvjeta za razvoj turizma te povecanje kvalitete
Zivota lokalnog stanovnistva i turista u destinaciji.

Podjednako je vazino, u suradnji s Opé¢inom Podgora i u okviru zakonskih regulativa
rada turisticke zajednice, raditi na kontroli poveéavanja kapaciteta smjestaja kao i na
unapredenju postojeéeg smjestaja. Stoga bi bilo potrebno odrediti nacin upravljanja i
kontrolu kvalitete ukupnog smjesStaja mjesta, prvenstveno misle¢i na smjestajne jedinice
pruzatelja ugostiteljskih usluga u domadinstvu koji po opremljenosti i ostalim segmentima, u
vedini slucajeva, itekako zaostaju za hotelskim smjestajem. Takoder je vaino istaknuti
potrebu kontrole smjesStajnih kapaciteta ne kategoriziranog smjestaja koji se nalazi u sivoj
zoni, a ve¢ godinama predstavlja nelojalnu konkurenciju iznajmljiva¢ima s pravovaljanim
rieSenjima koji svoje obveze uredno podmiruju. Provedba ovakve kontrole neée biti moguca
bez suradnje s turistickom inspekcijom Drzavnog inspektorata.

Da bi umanijili problem sezonalnosti turizma kojem je glavni uzrok izrazita fokusiranost na
turisti¢ki proizvod ,sunce i more” od iznimne je vaznosti diverzificirati i prosiriti turisticku
ponudu. Uvodenjem sustava financijskih i nefinancijskih poticaja kroz razne udruge, ali i
lokalne poduzetnike, utjecati na raznovrsniju i bogatiju ponudu u pred i posezoni. Segment
poticaja uskladiti s cjelogodignjim programom TZM Zivogosce.

PROCJENA KRETANJA TURISTICKOG PROMETA U 2022. GODINI

Tijekom 2021. godine na podrudju mjesta Zivogo$ce boravilo je 36.326 turista, te je
do sada ostvareno 273.028 nocenja. U usporedbi s 2019. godinom dolasci su smanjeni za
41,09 %, a noéenja za 25,5 %, ali u usporedbi sa 2020. godinom dolasci su povecani za 58,76
%, a no¢enja za 53,89 % PoboljSanje u odnosu na 2020. godinu je evidentno, ali nerealno je
ocekivati da ¢e se u skorije vrijeme doseéi rezultati iz rekordne 2019. godine. Pred sezone je
bilo, ali kratko jer su prvi turisti poceli dolaziti u lipnju, radi neizvjesnosti uzrokovane
pandemijom i mjerama koje su se mijenjale svako malo, zbog ¢ega je puno turista ¢ekalo sa
odlukom o odlasku na odmor do zadnjeg trena, sto se u konacnici pozitivnho odrazilo na nas
turizam zbog blizine Hrvatske kao auto destinacije. Srecom dolaskom prvih turista nije rastao
broj zarazenih u Hrvatskoj, pa se pozitivan trend dolazaka nastavio tijekom, srpnja, kolovoza i
rujna. U uvjetima krize, Hrvatska se pokazala kao jedna od najsigurnijih turisticka destinacija
u odnosu na svoje izravne konkurente na mediteranu, pa su tokom srpnja, kolovoza i rujna
ostvareni odliéni turisticki rezultati, a tome su pridonijeli i povoljni vremenski uvjeti koji su
potrajali sve do listopada.



Individualni iznajmljiva¢i kao najpostojaniji sektor ve¢ godinama biljeZi dobre
rezultate, tako se i ove godine najbolje prilagodio situaciji i ostvario odli¢ne rezultate. Rast u
odnosu na 2020. godinu je 30,93 % i na individualni smjeStaj otpada 41,58 % ostvarenih
nocenja, dok je u odnosu na 2019. godinu pad noéenja od samo 7,23%.

Ostvareni rezultati u hotelu su bolji u odnosu na 2020. godinu i biljeZe rast od 112,72
% ostvarenih nocenja, dok je u odnosu na 2019. godinu pad od 55,88 %. U 2019. i 2020.
godini hotel je bio orijentiran na avio goste, zbog Cega se ove godine prodaja na pocetku
sezone orijentirala na auto turiste $to je na ispalo dobro u situaciji, dok nije bilo avio linija.
Nakon S$to su otvorene avio-linije prema Hrvatskoj, poceo se poveéavati broj turista iz avio
destinacija u hotelu, a pogotovo gostiju iz Ujedinjenog Kraljevstva. Hotel ima udio u
nocenjima ove godine od 19,97 %.

Na kamp otpada 32,05 % nocenja i ostvareno je samo 14,39 % manje nocenja u
odnosu na 2019. godinu Sto je takoder vrlo dobar rezultat.

Ostali smjestaj na kojeg otpada udio od 6,4 % se sli¢no kretao.

U strukturi no¢enja po zemljama i ove godine najvise otpada na turiste iz Ceske
republike, ¢iji je udio u noéenjima 39,98 %. Ceski turisti i ove godine ostvaruju daleko najvise
dolazaka i nocenja jer su nasi tradicionalni gosti, a i kamp se puni najviSe s ¢eSkim turistima,
medutim pad od 5,3% u njihovom udjelu u ukupnom broju noc¢enja u odnosu na 2020.
godinu nije pokazatelj loSeg rezultata na ¢eSkom trzistu, bududi da se ukupan broj ceskih
turista u odnosu na 2020. godinu povecao za 36,04 %, Sto se moZe pripisati promjeni
trendova na ostalim turistickim trziStima, odnosno povedéanju broja turista iz drugih zemalja
koji su nas viSe posjetili ove sezone. U usporedbi sa 2019. godinom pad u dolascima je

13,79%.

Na drugom mijestu su turisti iz Poljske i na njih otpada 12,78 %. Kao i za ceske turiste
poljski turisti ostvarili su neSto blazi pad od 1,8 % u njihovom udjelu u ukupnom broju
nocenja u odnosu na 2020. godinu, ali i povecanje u njihovom ukupnom broju u odnosu na
2020. godinu od 33,62 %. U usporedbi sa 2019. godinom porast u dolascima je 34,88 %.

Trece mjesto zauzimaju turisti iz BiH sa udjelom od 9,71 % Sto je na pribliznoj razini sa
2020. godinom..

Na cetvrtom mjestu su turisti iz Njemacke i na njih otpada 7,93 %. noéenja Sto se
uglavnom odnosi na hotelske goste. U usporedbi sa 2019. godinom pad u dolascima je 40,44
%.

Peto mjesto zauzimaju turisti iz Ujedinjenje Kraljevine sa udjelom od 6,14 %. Ovdje se
takoder radi o hotelskim gostima. U usporedbi sa 2019. godinom pad u dolascima je 67,99
%.

Sesto mjesto zauzeli su turisti iz Slovenije s udjelom od 5,49 %. U usporedbi sa 20109.
godinom porast u dolascima je 13,14 %, a u usporedbi sa 2020. godinom porast u dolascima
je 40,37 %. Hrvatska je ove sezone bila hit na slovenskom turistickom trziStu Sto se moze
pripisati blizini nase obale i malom broju slu¢ajeva Covida-19.



Slijede domadi turisti iz Hrvatske s 3,66 % Sto predstavlja pad od 2,9 % u odnosu na
2020. godinu u ukupnom udjelu nocenja.

Dalje slijede Slovacka sa 3,3 %, Austrija sa 2,42 %, Svedska sa 1,54 %, Madarska 1,37
%, Ukrajina sa 1,12 %, Nizozemska sa 0,91, Francuska sa 0,4 %,..

U 2022. godini za ocekivati je daljnju normalizaciju situacije, ali je nezahvalno
ocekivati veéi porast nocenja jer je turisticko trziSte joS nestabilo zbog pandemije.
Eventualno povecanje noéenja se moze ocekivati, ako sezona pocne ranije pogotovo u
hotelskom sektoru. Za nadati se je da ¢e srpanj, kolovoz i rujan biti na ovogodi$njoj razini u
svakom od turistickih sektora, Sto bi zasigurno zadovoljilo oCekivanja turisti¢kih djelatnika.
Ocekuju se vedi dolazak avio turista s britanskog i skandinavskog, odnosno hotelskih gostiju
vece platezne modi.

Ukupno zaduZenje turisticke pristojoe prema podacima iz sustava eVistior, u
razdoblju od sije¢nja do prosinca 2021. godine, iznosi 1.645.128,50 kune $to je 72,91 % vise
od iznosa iz prethodne godine. Ukupan iznos zaduZenja rasporeden prema vrstama
objekata:

2021. 2020.
komercijalni po noéenju 1.214.036,00 575.041,00
komercijalni pausalno 379.600,00 339.325,00
nekomercijalni 51.492,50 37.070,00
UKUPNO 1.645.128,50 951.436,00

Ukupan iznos uplata u istom razdoblju iznosi 1.636.195,78 kuna Sto je 79 % viSe u odnosu na
isti period prethodne godine (909.824,40).

Turisticka pristojba plaéa se temeljem ¢l. 59. Zakona o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/2019) i Zakona o turistickoj pristojbi (NN 52/2019)
kojim se ureduje obveza plaéanja turisticke pristojbe, nacin utvrdivanja visine turisticke
pristojbe, rasporedivanje sredstava TP, rokovi i nac¢in naplate i uplate TP te druga pitanja
znacajna za prikupljanje i rasporedivanje turisticke pristojbe.

Uplacena sredstva turisticke pristojbe rasporeduju se na sljedeci nacin (¢lanak 20. Zakona o
TP):

- sredstva se uplacuju na racun financijske institucije kod koje je otvoren racun utvrden
propisima o prihodima za financiranje drugih javnih potreba

- najprije se iz sredstava izdvaja 3,5% sredstava na poseban ra¢un HTZ-a za razvojne projekte
i programe kreiranja novih turistickih programa nedovoljno razvijenim podrucjima (Fond za
turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent)

- 2 % sredstava izdvaja se na poseban racun HTZ-a za projekte i programe udruzenih
turistickih zajednica (Fond za udruZene turisticke zajednice)

Preostala sredstva rasporeduju se na sljedeéi nacin:

(1) 65% sredstava se dijeli na lokalnu TZ i JLS na sljedeéi nacin:
- 43 % sredstava lokalnoj turisti¢koj zajednici (TZM Zivogosce)
- 18,43 % sredstava JLS (Opcina Podgora)



(2) 15 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici i
(3) 20 % sredstava HTZ-u.

PRIHODI U 2022. GODINI
1.1. TURISTICKA PRISTOJBA

Ove godine je ostvareno 116 % planiranih prihoda turisticke pristojbe jer je sezona bila iznad
ocekivanja (prihodi od turisti¢ke pristojbe u prvih 11 mjeseci iznose 709.784,71 kuna $to je u
usporedbi s prethodnom godinom povecanje od 55 %), obala je ostala u zelenom na korona
karti, vremenske prilike su bile povoljne sve do prve polovine listopada, naplaéen je dio
dugovanja za TP. Ta sredstva umanjena za sveukupne rashode ostaju TZM Zivogo$ée kao
izvorni prihod za narednu godinu. Na temelju pretpostavki daljnjeg oporavka turisti¢ckog
sektora kao i stavljanju van snage Pravilnika o oslobodenju od pladanja turisticke pristojbe u
2021. godini (NN 64/2021) kojim su 23. oZujka 2020. godine oslobodeni 50% iznosa pausala
turisticke pristojpe za osnovni krevet te 100%-tnog oslobodenje pla¢anja pristojbe na
pomocni krevet, planirano je povecanje prihoda od pristojbe u odnosu na tekuéu godinu za
cca 30%, odnosno 920.000,00 kuna.

1.2. CLANARINA

Clanarina predstavlja izvorne prihode turisti¢ke zajednice i plaéa se temeljem ¢l. 59. Zakona o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/2019) i Zakona o
¢lanarinama u turistickim zajednicama (NN 52/2019). U 2022. godini planiraju se prihodi od
turisticke ¢lanarine u iznosu od 95.000,00 kuna.

Prihod od turisticke ¢lanarine do sada je ostvaren u iznosu od 57.630,23 kuna. Planirani
prihod od ¢lanarina nije ostvaren, bududéi da je temeljem ¢lanka 11., stavka 8. i ¢lanka 13.,
stavka 3. i 4. Zakona o c¢lanarinama u turistickim zajednicama (NN 52/19. i 144/20.),
Ministarstvo turizma donijelo je novi Pravilnik o dopuni pravilnika o godiSnjem pausalnom
iznosu €lanarine za osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu i na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu i o obrascima TZ za plaéanje ¢lanarine turisti¢koj zajednici
(NN 64/2021) i da su se mjere iz 2020. godine primjenjivale i na 2021. godinu. PruZatelji
ugostiteljskih usluga u domacinstvu i na obiteljskom poljopriviednom gospodarstvu: na
osnovne krevete placali su 50% iznosa, na pomocéne krevete su 100% oslobodeni plaéanja
turisticke ¢lanarine. S obzirom na turisticke rezultate u ovoj godini za ocekivati je da to nece
biti sluc¢aj u 2022. godini, zbog ¢ega su planirani prihodi od turisticke ¢lanarine kao i za 2021.
godinu u iznosu od 95.000,00 kuna.

6. PRENESENI PRIHODI

Prijenos prihoda iz 2021. godine je planiran u iznosu od 320.000,00 kuna (24,52% od ukupno
planiranih prihoda). Preneseni prihodi odnose se na neutroSena sredstva iz proslih godina.
Dio tih sredstava posluzit ¢e za normalno funkcioniranje ureda u prvom dijelu poslovne
godine, kada su prihodi smanjeni i izvrSenje dijela planiranih aktivnosti iz programa.



RASHODI PLANIRANIH ZADATAKA PREMA AKTIVNOSTIMA
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
1.2. Istrazivanje i analiza trzista.

Opis aktivnosti: Da bi se moglo raditi na izradi strateskih i operativnih dokumenata potrebno
je napraviti istrazivanje i analizu trzista. Plan je putem anketnih upitnika za turiste ispitati
ocekivanja i zadovoljstvo elementima ponude nasSeg mjesta. Zapoceti u narednoj godini i
nastaviti tijekom iducih godina.

Cilj aktivnosti: Dobivanje povratnih informacija od turista, koje su osnovni temelj za izradu
planova.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice

Iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2021. godine

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
a) Uredenje pjesackih puteva i planinarskih staza

Opis aktivnosti: Prije svega potrebno je popraviti pjesacki put Porat-Mala Duba-Blato koji je
oSteéen uslijed djelovanja jakih valova. Ukoliko bude moguénosti u suradnji s Opcéinom
Podgora osvijetliti dio puta gdje su ostavljeni buziri, na nekoliko lokacija postaviti klupe i
koSeva za otpad.

Nastaviti s odrZzavanjem i uredenjem ostalih frekventnih puteva prema starim selima u
pripremi turistiCke sezone, uz suradnju s udrugom Dragodid organizirati radionicu za
mjestane za popravak suhozida uz puteve. Na planinarskim stazama potrebno je u suradnji s
HGSS-om kao i sa lovatkom udrugom ,Kamenjarka” iz Zivogo$¢a staze odrzavati da budu
prohodne i na mjestima gdje je nema postaviti novu signalizaciju, odnosno zamijeniti
dotrajalu .

Cilj aktivnosti: Veliki broj turista su pasionirani Setaci, rekrativni planinari koji su motivirani
Zeljom boravka u prirodi da bi se odmorili i opustili.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée, Opcina Podgora

Iznos potreban za realizaciju: 25.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj-lipanj 2022. godine

b) Uredenje stara cesta Murava-Strnj

Opis aktivnosti: Staru cesta potrebno je na pravilan nacin turisticki valorizirati bududi da
povezuje stara sela i zaseoke du? cijelog Zivogoica i Opéine Podgora $to je ¢ini izuzetno
atraktivnim turistickim resursom za izletnike, bicikliste, planinare i ostale turiste. Prije svega
na nekim mjestima cestu je potrebno sanirati, postaviti info table s kartama. UzduzZ ceste
postaviti klupe i koSeve za otpatke. S obzirom na turisticki potencijal uredenja stare ceste i
mogucnost sufinanciranja iz EU fondova prije svega je potrebno zapoceti s izradom projektne



dokumentacije.

Cilj aktivnosti: Pozitivan utjecaj na samu turisticku ponudu mjesta, priprema projekta za
prijavu na natjecaje.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée, Opc¢ina Podgora

Iznos potreban za realizaciju: 40.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeanj-lipanj 2022. godine

c) Uredenje izvora i zdenaca

Opis aktivnosti: Nase mjesto obiluje prirodnim izvorima vode od kojih su neki vec
djelomicno uredeni. Potrebno je dodatno valorizirati te izvore, urediti ih, oznaditi, postaviti
info table uz iste, potencirati njihovu atraktivnost na nacin da se izradi pri¢a o ljekovitim
svojstvima biokovske vode (legende o tome postoje). U danasnje vrijeme dCista i svima
dostupna prirodna voda je bogastvo koje ée turisti itekako znati cijeniti.

Cilj aktivnosti: Valoriziranje i iskoriStavanje prirodnih resursa s kojima raspolazemo u
turisticke svrhe uz mala ulaganje.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce, Opéina Podgora

Iznos potreban za realizaciju: 15.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: sijecanj-lipanj 2022. godine

d) Razvoj cikloturizma
Opis aktivnosti: TZM Zivogoice sudjeluje u projektu razvoja cikloturizma Makarske rivijere.

U 2021. godini nastavljamo s aktivnostima iz ugovora te izdvajamo sredstva za nastavak ovog
projekta.

Cilj: Razvoj cikloturizma kao jednog od najzastupljenijih turistickih proizvoda na podrucju
destinacije te razvijanja svijesti o opéoj dobrobiti aktivnog i rekreacijskog bavljenja sportom.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce
Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2022. godine

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadaja

a) Kulturna i zabavna dogadanja

Opis aktivnosti: Nastaviti s organizacijom manifestacija koje su dosada pokazale interes
turista kao Sto su ribarske veceri, glazbene veceri, promenade te uloZiti dodatne napore,
trud i financije u organizaciju novih manifestacija koje privlace turiste u pred i posezoni.

U planu je organizacija festivala kraft piva, sajma domacih proizvoda, raznih dogadanja za
djecu, te drugih kulturnih i zabavnih dogadanja ovisno o financijskim moguénostima i
epidemioloskim mjerama. Nastaviti s pruZanjem podrske udrugama i projektima koje
promoviraju destinaciju i dovode turiste. Ova aktivnost uklju¢uje i troSak autorskih
honorara, ZAMP-a i sve ostale rashode vezane uz organizaciju.

Cilj aktivnosti: Poboljanje kulturno-zabavnog sadrzaja na podrudju Zivogo3éa, pruzanje
novih kulturnih i zabavnih iskustava koja ¢e turistima ostati u paméenju.



Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 150.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

b) Sportska i ostala dogadanja

Opis aktivnosti: Organizirati i sufinancirati sportska dogadanja u mjestu kojih zadnjih godina
kroni¢no nedostaje te u suradnji s Op¢inom Podgora poraditi na nabavci nove i obnovi
postojeée sportske infrastrukture. Bavljenje sportovima je od velike vainosti za zdrav
psihofizi¢ki razvoj mladih kao i odrzavanje vitalnosti i zdravlja kod odraslih osoba. U planu je
organizacija malonogometnog turnira, natjecanja u ribolovu, te drugih sportskih dogadaja za
mjestane i turiste. Ukoliko bi se napokon realizirala ideja da se Skolske prostorije (bivsa
trgovina) daju na koriStenje mjestanima TZM Zivogo$ée bi sudjelovao u uredenju i
opremanju istih sportskim sadrzajima za mlade.

Ove godine kroz Zivogo$ce je prvi put prosla CRO RACE, te je u planu ukoliko trogkovi
sufinanciranja ostanu isti opet financijski podrzati istu.

Ovisno o epidemioloskim mjerama planira se prigodno obiljeZiti i proslaviti dan zastitnika
Zivogoica sv. Paskala (17. svibnja), proslava sv. Petra u Strnju (29. lipnja), Dan domovinske
zahvalnosti 5.kolovoza uz prigodni koncert i vatromet.

Cilj aktivnosti: Poticanje na zdrav Zivot i druZenje turista i mjeStana kroz bavljenje sportskim
aktivnostima, pruzanje novih sportskih sadrzaja za turiste. Ostalim dogadanjima odrZavati
identitet mjesta, stvarati veze pripadnosti medu mjesStanima, a pogotovo mladima.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce
Iznos potreban za realizaciju: 50.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

2.4. Turisticka infrastruktura

Opis i cilj aktivnosti: Upravljati turistickom infrastrukturom u suradnji s Op¢inom Podgora, a
posebno na unapredenju i opremanju plaza, pjesackih i planinarskih staza i samom uredenju
mjesta. Posebno je potrebno dohraniti plaze Luka, Blato i ispod hotela jer ih je nevrijeme
unistilo. U suradnji s Opéinom Podgora potrebno je nabaviti nove klupe za Malu Dubu (sve) i
Porat (dio), a stare klupe koje se mogu obnoviti postaviti uzduz ceste Murava-Strnj. Treba
poraditi na obnovi instalacija i tuSeva, a pogotovo na plazama Luka i Dole, nabaviti i postaviti
sprave za streetworkout na lokacije koje bi odredili u dogovoru s mjesnim odborom i
turistickim vije¢em. Ograde i dio starijih rasvjetnih stupova u mjestu su zreli za obnovu,
odnosno bojanje. Fasada na zgradi Skole je u derutnom stanju i bududi da se nalazi u centru
Zivogo$éa uz prometnicu predstavlja losu turisticku reklamu, zbog ¢ega ¢e se pokusati
dogovoriti sa OS Don Mihovila Pavlinoviéa iz Podgore i Opé¢inom Podgora da se ta fasada
uredi i da TZM sufinancira dio sredstava. Ukoliko financijske moguénosti dozvole u svakom
mjestu postaviti po jedan foto point na najatraktivnijim lokacijama uz more.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 140.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj— lipanj 2022. godine



3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.1.Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Opis i cilj aktivnosti: Ukoliko to dozvole moguénosti TZ-ovi Makarske rivijere planiraju s
Prilikom oporavka turistickog sektora za ocekivati je uspostavu odrzavanja turistickih
sajmova na kojima nastupa TZSDZ te sukladno udjelu u prihodu i lokalne turisti¢ke zajednice
sudjeluju u snosenju ukupnog troska. Ukoliko to dozvole mogucénosti TZ-ovi Makarske rivijere
uz suradnju s TZ Zupanije organizirat ée road show turneju, gdje bi se kroz nekoliko dana
posjetilo nama atraktivna emitivna trZiSta uz organizirane prezentacije nase destinacije.
Potrebno je provesti i radionicu za iznajmljivace u Zivogoscu kako bi ih se upoznalo s novim
trendovima na turistickom trzistu.

Cilj aktivnosti: prezentacija ponude destinacije te podizanje kvalitete i raznolikosti smjestaja
kroz obrazovanje odnosno edukaciju iznajmljivaca.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 15.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

3.3. Kreiranje promotivnog materijala

a) Tiskani i promidZbeni promotivni materijal

Opis i aktivnosti: Odnosi se na osmisljavanje i izradu vlastitih novih promotivnih materijala,
kao Sto su broSura mjesta u kojoj ¢e biti sadrZzana cjelokupna turisticka ponuda destinacije
(prirodni, kulturni, gastro, etno, sportski i dr. sadrzaji). Za istu ée biti potrebno napraviti nove
fotografije mjesta. Tiskani promidZbeni materijali su joS uvijek od velike vaznosti buduci da je
veliki broj turista koji nas posjecuju starije Zivotne dobi i skloniji su tom nacinu promocije.
Cilj: Bolja informiranost turista i posjetitelja, osobito starije Zivotne dobi i ostalih turista koji
dolaze u ured.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

b) Oglasi u turistickim vodicima

Opis aktivnosti: ova aktivhost odnosi se na vodi¢ turisticka karta Splitsko-dalmatinske
Zupanije odnosno oglasavanje u gradskom vodi¢u Makarske rivijere i vodi¢u Explore Adriatic.

Cilj aktivnosti: Nastaviti s oglasavanjem koja su se do sada pokazala dobra.
Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosée
Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

c) Multimedijalni promidzbeni materijal



Opis aktivnosti: U planu je tijekom nadolazede turisticke sezone napraviti prvi promo video
za mjesto Zivogo$ce, koji bi objavljivali na raznim turistickim web portalima, na na$oj
internet stranici i koji bi opcenito sluzio marketinskoj promociji nase destinacije kroz
naredne godine. Razmisliti o angazmanu influencera koji putem svojih profila na drustvenim
mreZama mogu hapraviti reklamu za Zivogo$ée kao turisti¢ku destinaciju.

Cilj aktivnosti: Novi promotivni materijali, kakav TZM Zivogo$ce do sada nije imao.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 15.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj-rujan 2022. godine

d) Rasvjeta za jumbo plakate

Opis i aktivnosti: postavljanje reflektora na postojeée reklamne jumbo plakate (sa nazivom i
fotografijom mjesta) koji se nalaze na ulazu u mjesta.

Cilj aktivnosti: Tijekom noci kad velik broj turista putuje jumbo plakati nisu vidljivi, odnosno
nefunkcionalni su potrebno ih je osvijetliti.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: sijecanj-lipanj 2022. godine

3.4. Internetske stranice

Opis aktivnosti: Odrzavanje stranice www.zivogosce.hr, izrada novog sadrzaja i obogadivanja
sadrzaja stranice u cilju da turistima pruzimo sve potrebne informacije kako bi se $to bolje
pripremili i upoznali s zanimljivostima, moguénostima i ponudom mjesta.

U suradnji s administratorom internet stranice pod izbornikom smjestaj/privatni smjesta;j,
pozvati iznajmljivace koji to joS nisu uradili da oglase kontakt s fotografijom za svoje
apartmane.

U ovu aktivnost spadaju i troSkovi odrzavanja tri web. kamere.

Cilj aktivnosti : Bolja informiranost turista, pogotovo u danasnje vrijeme kada se
svakodnevno mijenjaju uvjeti koji utjecu na putovanja u druge drzave (pandemija
koronavirusa).

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce

Iznos potreban za realizaciju: 30.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Opis aktivnosti: Buduc¢i da TZM Zivogo$ée u svojoj bazi podataka nema novijih fotografija i
videa potrebno je angaZirati vanjske suradnike za izradu novih fotografija i videa koji bi
koristili za promociju i dostavu istih TZSDZ-u i HTZ-u, a sve u cilju veée marketinske

prisutnosti.

Cilj aktivnosti : AZuriranje i nadopuna baze podataka TZM Zivogo$ée



Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 8.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

3.6. Turisticko-informativne aktivnosti

a) Turisticko informiranje

Opis i cilj aktivnosti:

U cilju sto bolje informiranosti turista u destinaciji, iznajmljivaca i ostalih, planira se
angazirati informatore (mlade osobe iz mjesta) na tim poslovima u sezoni i ova aktivnost
odnosi se na troSkove place i ostala davanja za informatore.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 30.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj - listopad 2022. godine

b) Postavljanje turisticke signalizacije

S obzirom na nedostatak iste planira se postavljanje smede signalizacije u mjestu Zivogo$ée
kojom bi se oznacili sakralni objekti (groblje i samostan) i pjeSacke staze i sve ostale
kulturno-povijesne, prirodne i ostale znamenitosti od turistickog interesa na podrucju
Zivogosca.

Potrebno je postaviti i najmanje tri info table s planom mjesta i osnovnim informacijama.

Cilj aktivnosti: obavjeStavanje sudionika u prometu o kulturnim, povijesnim, prirodnim i
turisti¢kim znamenitostima te ostalim objektima i sadrzajima u naselju

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce

Iznos potreban za realizaciju: 30.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj - lipanj 2022. godine

4. DESTINACIISKI MENADZMENT

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

a) Edukacije

Opis aktivnosti: Ova aktivnost se odnosi na organizaciju edukacija i radionica za iznajmljivace
i druge dionike u turizmu kako bi lakSe razvili i realizirali svoje ideje i ciljeve, pracenje
modernih trendova u turizmu i usmjeravanje ka odrzivom turistickom razvoju.

Cilj aktivnosti: podizanje kvalitete turistickog razvoja nase destinacije
Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosée

Iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

b) Nagrade i priznanja

Opis aktivnosti: Ova aktivnost odnosi se na dodjelu priznanja i nagrada turistima za
dugogodisnju vjernost Zivogoséu kao odabranoj turisti¢koj destinaciji i zasluznim €lanovima
TZM Zivogoice.



Cilj aktivnosti: nagraditi vjerne goste i vrijedne ¢lanove
Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice

Iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

a) eko akcije

Opis aktivnosti: Organizacija akcije ¢iSéenja plaza, podmorja, Suma i mjesta provela bi se u
suradnji s Podgorom Ccistoéa, Podgorskim komunalcem,mjeStanima, profesionalnim i
amaterskim roniocima, po uzoru na eko akciju odrzanu 2021. godine. Budu¢i da Zivogoice
zauzima veliku povrsinu terena na kopnu i moru, u jednoj eko akciji nece biti moguce pokriti
sve pa Ce vjerojatno biti potrebno organizirati vise eko akcija.

Cilj aktivnosti: uklanjanje otpada iz prirode kao i podizanje eko svijesti kod mjestana, a
pogotovo najmladih.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2021. godine

b) Uredenje zelenih povrsina i Setnica

Opis aktivnosti: Uredenje Setnica, ograda, plaZza, odrzavanje divljih plaza, kupovina i sadnja
cvijeda i drugog autohtonog mediteranskog bilja, pranje ulica tijekom sezone. Provoditi u
suradnji s Op¢inom Podgora i DVD Podgora.

Cilj aktivnosti: Uljepsanje izgleda mjesta.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce

Iznos potreban za realizaciju: 30.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: sije¢anj - lipanj 2022. godine

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.2. Domace strukovne i sl. organizacije

Opis i aktivnosti: Clanstvo u LAG Adrion. Sudjelovanje na sastancima, konzultiranje.
Cilj aktivnosti: Suradnja kod prijave projekata na natjecaje za EU fondove.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce

Iznos potreban za realizaciju: 2.500,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Place

Opis i cilj aktivnosti: Troskovi place direktora, koji je jedini stalno zaposleni u TZM Zivogosce,
troSkovi doprinosa na place i iz plaéa, ostale obaveze po zakonu i neoporezive naknade.



Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 200.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

6.2. Materijalni trosSkovi

Opis i cilj aktivnosti: Troskovi financiranja rada ureda TZM Zivogosée. Tu spadaju materijalni
troskovi ureda, materijalni troskovi radnika, prijevoz, dnevnice, upotreba vlastitog auta,
telekomunikacijske usluge, bankarske usluge, usluge FINE, usluge vodenja knjigovodstva,
postanske usluge, troSak najma prostora ureda, servisiranje i odrzavanje opreme i drugi razni
tro$kovi vezani za poslovanje ureda TZM Zivogoice.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 65.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

6.3. Tijela turisticke zajednice

Opis i cilj aktivnosti: Clanovi tijela TZM Zivogo$ée za svoj rad ne primaju nikakvu naknadu pa
se cjelokupni iznos odnosi na organizaciju skupsStine i turistickih vijeca i troskove
reprezentacije.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogoice
Iznos potreban za realizaciju: 8.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

7. REZERVA

Ovaj dio prihoda predstavlja nerasporedeni dio prihoda turisticke zajednice (tekucu rezerva) koja se
koriste tijekom godine za nepredvidene aktivnosti koji se financiraju iz programa rada. Sredstvima
tekuce rezerve raspolaze Turisticko vijece na prijedlog direktora turisticke zajednice.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogosce

Iznos potreban za realizaciju: 60.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2022. godine

Rekapitulacija Prihoda i Rashoda
U konacnici je predviden visak prihoda u iznosu od 327.500,00 kuna, a koji se prebacuju kao
rezervirana sredstva viska i koriste se za aktivnosti i programe prema odluci.

Ur.br.: 55-2/21
U Zivogoscu, 24. prosinca 2021.god.
Predsjednica Tzm Zivogosce
Petra Radi¢
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Turisticka pristojba 920.000,00 | 709.784,71 129,62 | 69,17%

1.2 | . .
Clanarina 95.000,00 57.630,23 164,84 7,14%

SVEUKUPNO 1.330.000,0

915.921,45

lzrada
1.1. | strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijs 0,00 15.500,00 0,00 0,00%
kih dokumenata
1.2. | IstraZivanje i analiza trzZista 5.000,00 #D1J/0! 0,50%
1.3. | Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti #DIJ/0! 0,00%
2.1, | \dentifikacija i vrednovanje resursa te 90.000,00 0,00 | #DUW/O! | 893%
strukturiranje turistickih proizvoda
a Uredenje pjesackih puteva i planinarskih 25.000,00 #D1/0! 2.48%
staza
b | stara cesta Murava-Strnj 40.000,00 #D1J/0! 3,97%
C Uredenje izvora i zdenaca 15.000,00 #D1J/0! 1,49%
d razvoj cikloturizma 10.000,00 #D1J/0! 0,99%
29 Susfaw oznacavanja kvalitete turistickog 0,00 #D1/0! 0,00%
proizvoda




2.3. | Podrska razvoju turistickih dogadanja 200.000,00 80.500,00 248,45 | 19,85%
a Kulturna i zabavna dogadanja 150.000,00 #D1J/0! 14,89%
b sportska i ostala dogadanja 50.000,00 #D1J/0! 4,96%

2.4. | Turisticka infrastruktura 140.000,00 85.000,00 164,71 | 13,90%

2.5. | Podrska turistickoj industriji 0,00 10.500,00 0,00 0,00%

|3.|  |KOMUNIKACUAIOGLASAVANE | 17800000 | 57.60000 | 309,03 | 17,67% |

3.1 faa;?:;?q‘:e posebne prezentacije i poslovne 15.000,00 400,00 | 3.750,00 | 1,49%

3.2. | suradnja s organizatorom putovanja 0,00 #DI1J/0! 0,00%

3.3. | Kreiranje promotivnog materijala 65.000,00 2.500,00 2.600,00 6,45%
a | Tiskani i promidzbeni promotivni materijal 20.000,00 #DIJ/0! 1,99%
b | Oglasi u turisti¢kim vodi¢ima 20.000,00 #D1J/0! 1,99%
C Multimedijalni promidzbeni materijal 15.000,00 #DIJ/0! 1,49%
d | Osvjetljivanje jumbo plakata 10.000,00 #DIJ/0! 0,99%

3.4. | Internetske stranice 30.000,00 18.000,00 166,67 2,98%

35 g:;i;:::’(:‘i upravljanje bazama turistickih 8.000,00 #D1/o! 0,79%

3.6. | Turisticko-informativne aktivnosti 60.000,00 30.000,00 200,00 5,96%
a | Turisticko informiranje 30.000,00
b | Postavljanje turisticke signalizacije 30.000,00

3.7, gf:‘aj:;lail:)j:eotiizt‘els:;r;acijskog brenda, turisticke 0,00 6.700,00 0,00 0,00%

[a.]  [DesTNacuscimenaDzveNt [ 6000000 500000 120000 596%]

an. }':\r’llsstlltikrl informacijski sustavi i aplikacije 0,00 #D11/0! 0,00%

4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 10.000,00 0,00 #DIJ/0! 0,99%
a Edukacije 5.000,00
b | Nagrade i priznanja 5.000,00

4.3. | Poticanje na ocuvanje i uredenje okoliSa 50.000,00 5.000,00 1.000,00 4,96%
a Eko akcije 20.000,00 #DIJ/0! 1,99%
b | Uredenje zelenih povrsina 30.000,00 #DIJ/0! 2,98%

5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije #DIJ/0! 0,00%

5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 2.500,00 #DIJ/0! 0,25%

[6.| | ommistRATvNiPOSLOVI [ 27200000 | 347.000,00 | 7839 | 27,00% |

6.1. | Place 200.000,00 | 278.000,00 71,94 | 19,85%

6.2. | Materijalni troskovi 65.000,00 60.000,00 108,33 6,45%

6.3. | Tijela turisticke zajednice 7.000,00 9.000,00 77,78 0,69%

SVEUKUPNO

Rezervirana sredstva viska prihoda

1.007.500,0

322.500,00

601.100,00

314.821,4
5




