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GodiSnji program rada sastavljen je sukladno Clanku 55. Zakona o turistiCkim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19) te Metodologiji i obvezatnim
uputama za izradu godiSnjeg programa rada i izvjeS€a o izvrSenju programa rada donesenoj
10. studenog 2020. godine od strane Ministarstva turizma i sporta.

Cilj ovog programa rada proizlazi iz opCih ciljeva propisanih Zakonom o turistiCkim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), Statuta turistiCke zajednice
mjesta Zivogo$ce.

U svrhu definiranja kratkoro€nih i dugoroCnih strateSkih ciljeva TuristiCke zajednice
mjesta Zivogo$¢e posluZiti ¢e se i uskladiti s Glavnim planom razvoja turizma
Splitsko-dalmatinske Zupanije (2017-2027) sa strateSkim i operativnim planom marketinga te
Strategijom razvoja OpCine Podgora za razdoblje 2019.-2023. godine, a sve u cilju
odredivanja smjera razvoja turizma na podrugju mjesta Zivogo$ée.

Vodeéi se trenutnom pozicijom i ponudom mjesta Zivogo$ée u sklopu turisti¢kog
branda Makarske rivijere, poznatom po dugim i SljunCanim plaZzama, koja se preteZito bazira
na osnovnom proizvodu ,sunce i more” $to u konacnici rezultira veliku turistiCku aktivnost
veCinom kroz srpanj i kolovoz javlja se potreba za razvojem proizvoda koji Ce biti razlog
dolaska u pred i posezoni. Koronavirus je prekinuo kontinuirani rast broja turistiCkih dolazaka
i noCenja te postavio izazov pred turistiCku zajednicu za izradu i osmiSljavanje proizvoda koji
Ce u buducCnosti privlaCiti turiste na naCin jedinstvenosti i specifiCnosti. Stoga Ce u
nadolazeCem periodu biti potrebno organizirati i djelovati na naCin da se Sto kvalitetnije i
bolje iskoriste prirodni resursi mjesta, njena kulturna baStina i atrakcije koje se pruzaju, a sve
to uz kvalitetniju i uCestaliju promociju.

Shodno svemu ranije navedenom, ovim programom se planira poraditi na aktivnostima koje
potiCu rast kvalitete na naCin da podiZu ukupnu konkurentnost mjesta kroz originalne i
jedinstvene turistiCke proizvode te bolju opremljenost smjeStajnih kapaciteta.

Razvoj turistiGke infrastrukture i proizvoda na podrugju djelovanja TZM Zivogo$ée
provoditi e se u suglasnosti s Opéinom Podgora, a u cilju ostvarivanja zajedniCkih interesa,
cilijeva i projekata definiranih ovom strategijom. No, u definiranju vlastitih ciljeva zajednice
prilikom izrade godi$njeg programa rada, TZM Zivogo$ée u veéoj mjeri naslonit ée se na
strateSke ciljeve i akcijske planove TuristiCke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije. Prema
tome, strateSki ciljevi prilagodeni za lokalni nivo turistiCke zajednice su:

1. Odrzivi turistiCki razvoj uz maksimalno povec¢anje kvalitete Zivota lokalne zajednice

Kako bi se izbjeglo smanjenje kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva i odrZalo zadovoljstvo
turista koji borave u mijestu, a istovremeno u najveCoj mogucoj mijeri zaStitilo i odrzalo
prirodne i kulturne resurse, koji su jedan od mnogobrojnih razloga dolaska i posjeta turista,
potrebno je kvalitetnije upravljati destinacijom i smjeStajnim kapacitetom u cilju odrzivog
razvoja mjesta 2ivogo§ée. Da bi se isto postiglo, treba se voditi raCuna o:

e uskladivanju rasta turistiCke ponude, a osobito smjeStajnih kapaciteta destinacije,



povecCaniju turistiCke ponude i aktivnosti izvan glavne sezone,

poticanju poslodavaca na poboljSanja uvjeta rada u turizmu i ugostiteljstvu,
stimuliranju lokalnog poduzetniStva u cilju pruZanja usluga u turizmu te
povecanju udjela lokalnih proizvoda i usluga u turizmu.

2. PoveCanje prihoda od turizma unapredenjem i razvojem turistiCkih proizvoda te
uCinkovitim marketingom

Ovaj strate$ki cilj zamiSljen je na naCin da se radi na poveCanju prosje€ne potroSnje turista
koji su u posjeti mjestu kroz dodavanje novih turistiCkih proizvoda i usluga te povecéanju
kvalitete, a istovremeno cijene smjeStaja. Kako bi se isto i ostvarilo potrebno je raditi na:

povecCanju kvalitete, a time i cijene hotelskog i obiteljskog smjeStaja,

proSirivanju palete turistiCkih proizvoda,

unaprjedivanju kvalitete gastronomske ponude s naglaskom na raznolikost i lokalnu
gastronomsku tradiciju,

unapredenju promocije s naglaskom na marketing proizvoda te

unapredenju i integraciji sustava turistiCkog informiranja, ukljuCujuéi mrezu smede
signalizacije.

3. Unapredenje uvjeta za razvoj turizma

U komunikaciji i suradnji s Opéinom Podgora poraditi na poboljSanju infrastrukture mjesta
kako bi kontrolirali razvoj turizma i utjecali na poboljSanje kvalitete boravka turista. Ovaj cilj
obuhvaca:

e unapredenje prometa i parkinga u destinaciji,
e unapredenje opremljenosti i upravljanja plazama te
e unapredenje lokalnog javnog prijevoza.

- detaljne i precizne dugoro€ne i kratkoroCne ciljeve turistiCke zajednice

OdrZivi turistiCki razvoj glavni je cilj, tema i teZnja zadnjih desetak godina, ali, kako
smo sami svjedoci, destinacije se uglavnhom razvijaju u suprotnom smjeru nepovratno
uniStavajucCi prirodne resurse i vizure koje su ve¢ desetljeCima razlog dolazaka turista na
obale Jadranskog mora. Prekomjerna betonizacija i izgradnja istiskuju jo§ ono malo
dalmatinskog Stiha koji je ostao uz istovremeno izostajanje razvoja komunalne infrastrukture
i ponude za lokalno stanovniStvo. Svjedoci smo zadnjih par godina da se stanje u mjestu
Zivogoéée znatno popravilo, a isto je jednim dijelom postignuto zahvaljujuéi radu i
djelovanju TuristiCke zajednice mjesta Zivogoéée pa jednako planiramo nastaviti raditi u
narednim godinama s jednakim ciljem unapredenjem uvjeta za razvoj turizma te povecCanje
kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva i turista u destinaciji.

Podjednako je vazZno, u suradnji s OpCinom Podgora i u okviru zakonskih regulativa
rada turistiCke zajednice, raditi na kontroli poveCavanja kapaciteta smjeStaja kao i na



unapredenju postojeCeg smjeStaja. Stoga bi bilo potrebno odrediti naCin upravljanja i
kontrolu kvalitete ukupnog smjeStaja mjesta, prvenstveno misleCi na smjeStajne jedinice
pruZatelja ugostiteljskih usluga u domacinstvu koji po opremljenosti i ostalim segmentima, u
veCini sluCajeva, itekako zaostaju za hotelskim smjeStajem. Takoder je vazno istaknuti
potrebu kontrole smjeStajnih kapaciteta ne kategoriziranog smjeStaja koji se nalazi u sivoj
zoni, a ve¢ godinama predstavlja nelojalnu konkurenciju iznajmljivaCima s pravovaljanim
rjeSenjima koji svoje obveze uredno podmiruju. Provedba ovakve kontrole neCe biti moguca
bez suradnje s turistiCkom inspekcijom DrZavnog inspektorata.

Da bi umanijili problem sezonalnosti turizma kojem je glavni uzrok izrazita fokusiranost na
turistiCki proizvod ,sunce i more” od iznimne je vaZnosti diverzificirati i proSiriti turistiCku
ponudu. Uvodenjem sustava financijskih i nefinancijskih poticaja kroz razne udruge, ali i
lokalne poduzetnike, utjecati na raznovrsniju i bogatiju ponudu u pred i posezoni. Segment
poticaja uskladiti s cjelogodi§njim programom TZM Zivogo$ée.

PROCJENA KRETANJA TURISTICKOG PROMETA U 2021. GODINI

Tijekom 2020. godine na podru&ju mjesta Zivogo$ce boravilo je 22.855 turista, te je
ostvareno 176.800 nocCenja. U usporedbi s 2019 godinom dolasci su smanjeni za 63 % a
noCenja za 52 %. Ovako veliki pad dolazaka i noCenja rezultat je krize koja je bila uvjetovana
pandemijom virusa, a koja se naroCito odrazila u turizmu. Pred sezone uopcCe nije bilo, a prvi
turisti su poCeli dolaziti u lipnju. U uvjetima krize, Hrvatska se pokazala kao dosta sigurna
destinacija, a samim time i naSe mjesto pa je tokom srpnja i kolovoza bilo turista. U rujnu je
ponovo doSlo do pogorSanja situacije s virusom pa je i turista bilo manje.

Individualni iznajmljivaCi kao najpostojaniji sektor veC¢ godinama biljeZi dobre
rezultate, tako se i ove godine najbolje prilagodio situaciji i ostvario dobre rezultate. Pad u
odnosu na proSlu godinu je samo 29 %. i na individualni smjeStaj otpada 48,7 % ostvarenih
noCenja

Ostvareni rezultati u hotelu su najloSiji i biljeZze pad od 79 % ostvarenih noCenja,
prvenstveno su rezultat spomenute krize. Hotel je bio orijentiran na avio goste, a to se ove
godine potpuno ukinulo, pa se u poCetku sezone prebacio na auto turiste Sto je na koncu
ispalo i dobro u ovoj situaciji. Hotel ima udio ove godine od 14,5 %.

Na kamp otpada 30,9 % nocCenja i ostvario pad noCenja od 46,5 ,%. Ovakvi rezultati u
kampu su zadovoljavajuéi, jer u ovim uvjetima krize dobro se ostvarilo.

Ostali smjeStaj na kojeg otpada 5,8 se sli€no kretao.

U strukturi noCenja po zemljama i ove godine najviSe otpada na turiste iz Ceske
republike, &iji je udio 45,4 %. Ceski turisti ostvaruju daleko najviSe dolazaka i noGenja jer su
naSi tradicionalni gosti, a i kamp se puni najviSe s €eSkim turistima tako se ove godine to
pokazalo dobro jer su dolazili unato€ krizi.

Na drugom mjestu su turisti iz Poljske i na njih otpada 14,6 %. ZnaCajno ove godine je
da turisti iz Poljske su ostvarili poveCanje u dolascima, a ostvarili su isto noCenja kao proSle



godine. MoZemo reCi da su turisti iz Poljske izvukli ovu sezonu u individualnom smjeStaju
kod iznajmljivaCa.

Na treCe mjesto su doSli turisti iz NjemacCke i na njih otpada 7,7 %. noCenja. Razlog je
preorijentacija hotela na njemacko trZiSte.

Cetvrto mjesto zauzimaju turisti iz BiH sa udjelom od 7 %.

Slijede Hrvatska s 6,6 %, ovako veliki udio domacih turista je rezultat prijava za
vrijeme krize, a i doSlo je do povec€anja interesa domacih turista.

Slovenski turistu zauzimaju Sesto mjesto sa udjelom 6,6 %, i za napomenuti je da oni
ne biljeZe veliki pad u dolascima i no¢enjima u odnosu na proS$lu godinu.

Na sedmom mjestu su turisti iz SlovaCke sa 6,3 % ostvarenih noc¢enja.

Dalje slijede Austrija 3,0 %, Ukrajina 1,6 %, Madarska 1,4 %, velika Britanija 1,3
%,Rumunjska 0,7 %, Francuska 0,6, Nizozemska 0,6 %.

Za 2021. Godinu predvidanje kretanja noCenja je dosta teSku jer se ne zna kada Ce
kriza prestati. Za oCekivati je da e se u individualnom sektoru ostvariti povecanje noCenja.
Hotelski sektor ima dosta veliku mogucnost povecCanja, jer je bio i najveéi podbacaj, dok u
autokampu moze isto doCi do povecanja. Kako imamo dosta stabilna najveCa vodeca trziSta
sa kojih dolaze turisti, za oCekivati je da Ce tako ostati i u 2021. Godini, a da Ce se vratiti i
turisti s britanskog i skandinavakog trziSta, Sto daje dodatnu mogucnost povecCanja.

Ukupno zaduZenje turistiCke pristojbe prema podacima iz sustava eVistior, u
razdoblju od sijeCnja do studenog 2020. godine, iznosi 952.000,00 kune Sto je 39,23% iznosa
iz prethodne godine. Ukupan iznos zaduZenja rasporeden prema vrstama objekata:

2020. 2019.
komercijalni po noCenju 575.500,00 1,710.000,00
komercijalni pauSalno 339.500,00 657.000,00
nekomercijalni 37.000,00 59.000,00
UKUPNO 952.000,00 2,416.000,00

Ukupan iznos uplata u istom razdoblju iznosi 911.000 kune Sto je 37,398% u odnosu na isti
period prethodne godine (2,436.000).

Veliki pad prihoda turistiCke pristojbe je nastao iz razloga krize izazvano virusom, pa je
oCekivati da se to iduCe godine popravi

Kod smjeStajnih objekata koji turistiCku pristojbu naplacuju po no€enju do smanjenja
zaduZenja i uplate doSlo je zbog manje turistiCke aktivnosti odnosno manje ostvarenih
noCenja od prethodnih godina. Za osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu
(pauSalci) do smanjenja zaduZenja doSlo je zbog donoSenja Pravilnika o odgodi ili
oslobadanju od plaCanja turistiCke pristojbe za osobe koje pruZaju ugostiteljske usluge u
domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu kojim su 23. oZujka 2020.



godine oslobodeni 50% iznosa pauSala turistiCke pristojbe za osnovni krevet te 100%-tnog
oslobodenje pla¢anja pristojbe na pomoc¢ni krevet.

UplaCena turistiCka pristojba iz sustava eVisitor, temeljem odredbi Zakona o
turistiCkoj pristojbi, u iznosu od 911.000,00 kuna rasporeduje se:

-1% Hrvatski crveni kriz 9.110,00
-2% Fond za udruzZene turistiCke zajednice 18.220,00
- 3,5% Fond za turistiCki nedovoljno razvijena podruc€ja i kontinent 31.,885,00

te razlika ukupnog iznosa i prethodna tri korisnika:

-15% TuristiCka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije 127.768,00
-20% Hrvatska turistiCka zajednica 170.357,00
-65% Turisti¢ka zajednica mjesta Zivogo$ée i Opéina Podgora(70:30)  553.660,00

Prihodi od turistiCke pristojbe u prvih 11 mjeseci iznose 387.560,00 kuna Sto je u
usporedbi s prethodnom godinom 36,29%. Od 01. sijeCnja 2020. godine opCinski dio
turistiCke pristojbe automatski se prosljeduje na IBAN Opcine Podgora za razliku od ranije
kada se 65% pristojbe uplaCivalo na raCun turistiCke zajednice da bi se naknadno 30% toga
iznosa proslijedilo op€ini.

Prihodi od turistiCke Clanarine trebali bi biti negdje do 80.000,00 kuna neto.
Clanarina koju pla¢aju komercijalni po ostvarenom prihodu kreCe se do 55.000,00 kuna i
komercijalni koji od 2020. Godine pla¢aju pauSalno po krevetu, u iznosu 25.000,00 kuna.

PROCJENA PRIHODA U 2021. GODINI

Ove godine je ostvareno samo 37 % prihoda turistiCke pristojbe, koji u konaCnici
ostaju TZM Zivogo$ée kao izvorni prihod, za narednu godinu, a na temelju pretpostavki
oporavka turistiCkog sektora, planirano je poveCanje prihoda od pristojbe u odnosu na
tekuCu godinu za cca 60% (Sto je ujedno i 60% iznosa iz 2019. godine) i iznosio bi 610.000,00
kuna

Prihod od turistiCke Clanarine trebao bi se takoder povecCati za 18 % Sto je realno i iznosio bi
95.000,00 kuna.

Uz izvorne prihode, a na temelju dosadaSnjih iskustava na poziv za prijavu potreba
objavljenih od strane Splitsko-dalmatinske Zupanije, TZM Zivogo$ée planira ostvariti prihod
od najmanje 5.000,00 kuna. Jednak iznos planiran je i od TuristiCke zajednice
Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Ove godine iz razloga Sto sva sredstva nisu utroSena, a i kasnilo je zaduZenje
turistiCke pristojbe pa uplate joS$ pristiZu, ostati e oko 155.000,00 kuna kao rezerva i ulaze u
prihod iduce godine.



RASHODI PLANIRANIH ZADATAKA PREMA AKTIVNOSTIMA
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
1.1.1. Izrada strateSkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih

Opis i cilj aktivnosti: Kako u TZM Zivogoéée ne postoje planski dokumenti za naredno
razdoblje, potrebno je poraditi na istim. U narednoj godini potrebno je zapoCeti na
strateSkim i ostalim dokumentima i donijeti operativni akcijski dokument.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2021. godine

1.1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih - Razvoj cikloturizma
Makarske rivijere

Opis i cilj aktivnosti: TZM Zivogo$ce sudjeluje u projektu razvoja cikloturizma Makarske
rivijere.

Firma SPOT provest Ce kraj druge i tre¢u fazu analizu stanja i potencijala trenutno trasiranih
ruta ranijeg projekta Dalmatia-bike, trasiranje novih staza i osmiSljavanje tematskih ruta,
izradu vizualnog identiteta i brendiranje, izradu plana promocije i marketinga te niz edukacija
za privatne i javne subjekte kako bi svim dionicima turistiCke ponude na podru€ju Makarske
rivijere priblizili cikloturizam i ubrzali razvoj i poslovne prilike koje cikloturizam donosi.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2021. godine

1.2. Istrazivanje i analiza trziSta.

Opis i cilj aktivnosti: Da bi se moglo raditi na izradi strateSkih i operativnih dokumenata
potrebno je napraviti istraZivanje i analizu trZiSta. ZapoCeti u narednoj godini i nastaviti kroz
iduCe razdoblje.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do kraja 2021. godine

RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.3. PodrSka razvoju turistiCkih dogadaja



Opis i cilj aktivnosti: Nastaviti s organizacijom manifestacija koje su dosada pokazale interes
turista te uloZiti dodatne napore, trud i financije u one manifestacije koje privlaCe turiste u
pred i posezoni. Uz dogadanja koje organizira TZM Zivogo$ce nastavit Ge se s poticanjem
udruga i projekata koje promoviraju destinaciju i dovode turiste. Cilj je smanjiti neopravdane
troSkove manifestacija koje ne pridonose razvoju destinacije u rangu njenih financijskih
izdataka te poraditi na planskom i organiziranom upravljanju postojeim i novim
manifestacijama. Potpuni plan s troSkovnikom napraviti i donijeti na turistiCkom vijeCu do
poCetka sezone.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 130.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2021. godine

2.3. 1. Promenade klapa

Opis i cilj aktivnosti: Nastaviti s organizacijom promenada i nastupa dalmatinskih klapa u
mjestu.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 30.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 30. rujna 2021. godine

2.3. 2. Muzicke veceri.

Opis i cilj aktivnosti: U svakom naselju organizirati muziCke veCeri raznih lokalnih pjevaCa
prigodnih za takve prilike.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 25.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 30 rujna 2021. godine

2.3. 3. Veceri folklora

Opis i cilj aktivnosti: U svakom naselju organizirati folklorne nastupe kako bi turiste upoznali
i zabavili s kulturnom basStinom.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 12.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 30 rujna 2021. godine

2.3. 4. Ribarske veCeri

Opis i cilj aktivnosti: DosadaSnja organizacija ribarskih veCeri se pokazala dobra pa to
nastaviti i u buduce.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 63.000,00 kuna



Rokovi realizacije aktivnosti: do 30 rujna 2021. godine
2.5. Podrska turistiCkoj industriji

Opis i cilj aktivnosti: Putem financijskih i sliCnih stimulacija, suorganizacija dogadanja,
potaknuti ugostitelje i udruge da obogate svoju ponudu u pred i posezoni u cilju produljenja
poslovanja poduzetnika Cime se istovremeno utjeCe na zadovoljstvo turista u destinaciji.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 30.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 30. rujna 2021. godine

KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Opis i cilj aktivnosti: Prilikom oporavka turistiCkog sektora za oCekivati je uspostavu
odrZavanja turistiékih sajmova na kojima nastupa TZSDZ te sukladno udjelu u prihodu i
lokalne turistiCke zajednice sudjeluju u snoSenju ukupnog troSka. U slu€aju da do ljetne
sezone bude mogué fizi6ki kontakt, TZM Zivogo$Ge organizirat Ge prezentaciju za
iznajmljivaCe kako bi ih se dodatno educiralo o trendovima i sigurnosti koja ¢e za vrijeme, ali i
nakon, korona virusa biti u fokusu turistima. Cilj aktivnosti je prezentacija ponude destinacije
te podizanje kvalitete smjeStaja kroz obrazovanje odnosno edukaciju iznajmljivaCa.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2021. godine

3.2. Oglasavanje destinacijskog brenda, turistiCke ponude i proizvoda

Opis i cilj aktivnosti: OglaSavanje koje se pokazalo dobro u proteklim godinama, nastaviti,
kao i podrzati zajedniCko oglaSavanje na nivou Makarske rivijere. Nastaviti i oglaSavanje na
druStvenim mreZama

Izradu Medija plana napraviti poCetkom godine.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 30.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2021. godine

3.3. Kreiranje promotivnog materijala

Opis i cilj aktivnosti: Uz osmiSljavanje i izradu vlastitih promotivnih materijala, ovaj troSak
odnosi se i na vodi€ odnosno turistiCku kartu Splitsko-dalmatinske Zupanije te na gradski
vodi€ Makarske rivijere. Takoder, u 2021. godini planiran je dodatni angaZman na druStvenim
mreZama i kreiranje sadrZaja za isti u cilju Sto kvalitetnije i opSirnije promocije.



Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 30. prosinca 2021. godine

3.4. Internetske stranice

Opis i cilj aktivnosti: OdrZavanje stranice www.zivogosce.hr, izrada novog sadrZaja i
obogacivanja sadrZaja stranice u cilju da turistima pruzimo sve potrebne informacije kako bi
se Sto bolje pripremili i upoznali s zanimljivostima, mogucnostima i ponudom mjesta.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 12.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 30. prosinca 2021. godine

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistiCkih podataka

Opis i cilj aktivnosti: Izrada novih fotografija i videa za promociju te dostava istih TZSDZ-u i
HTZ-u, a sve u cilju veCe marketinSke prisutnosti.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2021. godine

3.6. TuristiCko-informativne aktivnosti

Opis i cilj aktivnosti: U cilju Sto bolje informiranosti turista u destinaciji, iznajmljivaCa i
ostalih, planira se angaZirati studente na tim poslovima u sezoni. TroSkovi ukljuuju placu
radnika i ostala materijalna primanja

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do 30. rujna 2021. godine

DESTINACIISKI MENADZMENT

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Opis i cilj aktivnosti: Poticanje i nagradivanje svih dionika za kvalitetniju smjeStajnu i
gastronomsku ponudu destinacije kako bi se podigla ukupna kvaliteta turistiCke ponude, a
turistima ponudili autohtoni proizvodi.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2021. godine

4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okoliSa



Opis i cilj aktivnosti: Uredenje Setnica, ograda plaZa, odrZavanje divljih plaza, iSCenja mora
i okoliSa.

Upravljati turistiCkom infrastrukturom u suradnji s OpCinom Podgora, a posebno na
unapredenju i opremanju plaZa, pjeSaCkih i planinarskih staza i samom uredenju mjesta.
Posebno je potrebno dohraniti plaZze Luka i Blato jer ih je nevrijeme uniStilo. Treba poraditi
na obnovi instalacija i tuSeva na plazi Dole.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 90.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do 31 prosinca 2021. godine

CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.2. Domace strukovne i sl. organizacije

Opis i cilj aktivnosti: Clanstvo u LAG Adrion.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 2.500,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. oZujka 2021. godine

ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Place

Opis i cilj aktivnosti: TroSkovi place direktora, koji je jedini zaposleni u TZM Zivogo$ée,
troSkovi doprinosa na plaée i iz placa, ostale obaveze po zakonu, neoporezive naknade i
otpremnina.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 200.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2021. godine

6.2. Materijalni troSkovi

Opis i cilj aktivnosti: TroSkovi financiranja rada ureda TZM Zivogoéée. Tu spadaju materijalni
troSkovi ureda, materijalni troSkovi radnika, prijevoz, dnevnice, upotreba vlastitog auta,
telefon, bankarske usluge, usluge vodenja knjigovodstva

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée

Iznos potreban za realizaciju: 60.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2021. godine

6.3. Tijela turistiCke zajednice



Opis i cilj aktivnosti: Clanovi tijela TZM Zivogoéée za svoj rad ne primaju nikakvu naknadu
pa se cjelokupni iznos odnosi na organizaciju skupStine i TV.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 6.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2021. godine

REZERVA

Opis i cilj aktivnosti: |1z razloga Sto se prihod napla¢uju do kraja godine, pa se ne utroSe u
tekuoj, a potrebno je u zimskim mjesecima i predvidjeti troSkove za normalno
funkcioniranje ureda.

Nositelj aktivnosti: TZM Zivogo$ée
Iznos potreban za realizaciju: 155.000,00 kuna
Rokovi realizacije aktivnosti: do 31. prosinca 2021. godine

PRIHODI Plan 2021. (u kn) | udio %
1 - .
lzvorni prihodi 705.000,00 | 81,50%
1.1. | TuristiCka pristojba 610.000,00 | 70,52%
1.2. | Clanarina 95.000,00 | 10,98%
2 PthOt:.!I iz proraCuna opc€ine/grada/Zupanije i drzavnog 5.000,00 0.58%
. proraCuna
3 Prihodi od sustava turistiCkih zajednica 5.000,00 0,58%
4 . e
Prihodi iz EU fondova
5 o . .
Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00%
6 A . .
Preneseni prihod iz prethodne godine 150.000,00 | 17,34%
7 N .
Ostali prihodi

SVEUKUPNO 865.000,00

AKTIVNOSTI

Plana 2021. (u
kn)

udio %




1 ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 35.000,00 4,04%
11, Izrada strateSkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 30.000,00 3.47%
dokumenata
1.2. | IstraZivanje i analiza trziSta 5.000,00 0,57%
1.3. | Mjerenje u€inkovitosti promotivnih aktivnosti
2 RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 250.000,00 | 28,89%
21 Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje
" | turisti€kih proizvoda
2.2. | Sustavi oznaCavanja kvalitete turistiCkog proizvoda 0,00%
2.3. | PodrSka razvoju turistiCkih dogadanja 130.000,00 | 15,02%
2.4. | TuristiCka infrastruktura
2.5. | PodrSka turisti¢koj industriji 30.000,00 3,47%
3 KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 107.000,00 | 12,36%
3.1. | Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 20.000,00 2,31%
3.2, Ogl?savanje destinacijskog brenda, turisti€ke ponude i 30.000,00 3.47%
proizvoda
3.3. | Kreiranje promotivnog materijala 20.000,00 2,31%
3.4. | Internetske stranice 12.000,00 1,39%
3.5. | Kreiranje i upravljanje bazama turistiCkih podataka 5.000,00 0,58%
3.6. | TuristiCko-informativne aktivnosti 20.000,00 2,31%
4 .
DESTINACISKI MENADZMENT 50.000,00 5,78%
4.1. | TuristiCki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor
4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 10.000,00 1,16%
4.3. | Poticanje na oCuvanje i uredenje okoliSa 40.000,00 4,62%
> CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 2.500,00 0,29%
5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 2.500,00 0,29%
6 ADMINISTRATIVNI POSLOVI 266.000,00 | 30,73%
6.1. | Place 200.000,00 | 23,11%
6.2. | Materijalni troSkovi 60.000,00 6,93%
6.3. | Tijela turistiCke zajednice 6.000,00 0,69%
7 REZERVA 155.000,00 | 17,91%
8 POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE
SVEUKUPNO 1 865.500,00
9 .
FONDOVI - posebne namjene
Fond za turistiCke zajednice na turistiCki nedovoljno
razvijenim podrucjima i kontinentu
Fond za projekte udruzenih turistiCkih zajednica




SVEUKUPNO 2

TOTAL SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2 865.000,00




